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Giny, rumy, tequile
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Wsrod najlepiej rozpoznawanych i naj-
chetniej spozywanych marek nadal kré-
lujg Gin Lubuski, rumy Malibu i Bacardi
oraz Sierra Tequila.

Wedtug wynikobw najnowszego sondazu
zwyczajow i zachowan konsumentow na ryn-
ku napojow alkcholowych przeprowadzone-
go przez Centrum Badan Marketingowych
INDICATOR, rumy, giny i tequile sg w dal-
szym ciggu spozywane przez niewielki odse-
tek respondentdw i pozostajg trunkami niszo-
wymi. Wprawdzie, jak wynika z toku badan,
najczesciej wybierane marki sg zwykle roz-
poznawane przez konsumentow, ale juz spo-
zywanie lub zakup tych rodzajow alkoholu
deklaruje bardzo niewielki procent sposrod
badanych. Mogli§my nawet w minionym
okresie zaobserwowac lekki spadek w dekla-
rowanym spozyciu rumoéw i gindw (w roku
2014 roku spozycie tych alkoholi zadeklaro-
walo ponizej 2% respondentow). Natomiast,
jak wskazujg ostatnie sondaze, jedynie tequ-
ile zachowaty poziom spozycia z 2013 roku.
Bardziej szczegbtowe dane dotyczace dekla-
rowanego spozycia ginéw, rumow i tequili
w okresie minionych dwoéch lat znajdziemy
w wykresie 1.

Lubuski Gin zdecydowanie

najpopularniejszy

W teécie znajomosci spontaniczne;
i wspomaganej marek ginéw Gin Lubuski wy-
pada zdecydowanie najlepiej. Spontanicznie
wskazata go ponad potowa badanych, z po-
moca kafeterii rozpoznato go 66,89% respon-
dentow. W stosunku do poprzedniej edycji
badania przeprowadzonej w 2013 roku, Stock
Gin zyskat ponad 15% i tym samym w tescie
rozpoznawalnosci awansowat na drugie miej-
sce, wyprzedzajac Gordon’s Gin, ktory w tym
roku zostat wskazany spontanicznie przez co
piatego badanego. W najnowszym top 5 naj-
bardziej charakterystycznych marek ginow
znalazly sig jeszcze Grant's Dry Gin oraz Old

Polish Gin, ktore wskazat blisko co dziesiaty
respondent. Wigcej na ten temat znajdziemy
w wykresie 2a.

Malibu i Sierra

najbardziej znane

w swoich kategoriach

W $wiadomosci konsumenckiej najlepiej
zakorzeniong markg rumu jest Malibu, ktory
byt takze najczgsciej wskazywany w po-
przednich turach badania. Malibu zostat
spontanicznie wskazany przez blisko potoweg
badanych. Na drugim miejscu niezmiennie od
wielu lat znalazta sie marka Bacardi, sponta-
nicznie wskazana przez 23,5% badanych.
Pozostate marki wymieniane przez respon-
dentéw to Havana Club (16,9%), rum Galeon
oraz Light Rum — obydwa ze wskazaniami od
8,3% respondentéw. Szczegdtowe informa-
cie dotyczace znajomosci spontanicznej
i wspomaganej pieciu najpopularnigjszych
marek rumu znajdziemy w wykresie 2b.

Sposréd trzech opisywanych gatunkow
trunkéw tequila jest najrzadziej spozywa-
nym alkoholem przez polskiego konsumen-
ta. Podobnie jak w przypadku ginu i rumu
w tescie znajomosci spontanicznej jest jed-
na marka — dominujgca. Tequila Sierra jest
najbardziej rozpoznawalna spoérod wszyst-
kich marek, spontanicznie wskazafo ja
34,1% badanych, z pomocg karty odpo-
wiedzi marke te rozpoznato az 43,9%
respondentéw. Jak wynika z badan CBM
INDICATOR tequila Sierra to marka, ktora
w $wiadomosci konsumenckiej jest zakorze-
niona najlepiej od wielu lat. Drugie miejsce
w tescie rozpoznawalnosci marek zajmuje
tequila Olmeca, ktorg wymienito 13,9% ba-
danych. Zblizony wynik zdobyta rowniez
marka El Toro, rozpoznana przez 13,2%. Co
dziesigty badany zadeklarowat réwniez zna-
jomos¢ takich marek, jak Don Eduardo
i Jose Cuervo. Procentowy rozktad odpo-
wiedzi znajdziemy w wykresie 2c.
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Jezeli chodzi o spozycie gindw to popu-
larnos¢ topowe] marki i spozycie pokrywaja
sig, poniewaz Gin Lubuski jest najbardziej
rozpoznawalny. Amatorzy tych trunkéw sie-
gaja po te marke najchetniej. Drugim czesto
spozywanym ginem jest marka Absolwent,
siega po hig co drugi spozywajacy ten rodzaj
alkoholu - patrz wykres 3a.

Najchetniej spozywana marka rumow
jest Bacardi, mimo tego, ze nie jest najczg-
$ciej wskazywanym w tescie znajomosci.
Po te marke siega az potowa amatoréw
rumu. W poréwnaniu z ubiegtorocznym ba-
daniem kolejnosé pierwszej dwojki ulegta
zamianie. Najnowsze wyniki wskazujg, ze
marka Malibu ulegta Bacardi pod wzgledem
spozycia. Wérod spozywanych ruméw naj-
wigkszy wzrost popularnosci odnotowata
marka Pampero, ktérej spozycie w 2013
roku deklarowato tylko 9,1% respondentow,
obecnie ta wartoé¢ wzrosta do 25%. Zesta-
wienie zamyka Ron Barcelo z 12,5% pozio-
mem wskazan. Szczegotowe dane na temat
nejchetniej spozywanych rumoéw znajduja
sie na wykresie 3b.

Z kolei na wykresie 3¢ zaprezentowany
zostat rozktad spozycia dla marek tequili.
Podobnie jak w przypadku ginu, marka naj-
chetniej spozywana jest rowniez markg naj-
bardziej znang — to Sierra Tequila. Kon-
sumpcje tej tequili zadeklarowato 33,3%
mitoénikow tego alkoholu. W badaniu prze-
prowadzonym przez CBM INDICATOR mar-
ka Sierra Tequila jest liderem w spozyciu od
wielu lat. W poprzednich edycjach rowniez
wskazywato jg okoto 30% spozywajgcych
ten rodzaj alkoholu. Pozostate wymieniane
marki tequili to Sombrero i Jose Cuervo,
wskazane przez co pigtego respondenta,
oraz Torada, ktérej spozycie zadeklarowato
11,1% badanych. [
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Wykres 1. Deklarowane spozycie rumdw, ginow i tequili (%).

2,2

Rumy Giny Tequile

2013 014

Wykres 2a. Rozpoznawalnosé marek ginéw w Polsce w 2014 roku (36).
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Wykres 2b, Rozpoznawalnos¢ marek rumow w Polsce w 2014 roku (%).
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Wykres 2¢. Rozpoznawalnosé marek tequili w Polsce w 2014 roku (¢
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Wykres 3a. Deklarowane najczesciej spozywane marki ginow

w 2014 roku (%).

Gin Lubuski | 75,0
Absolwent Gin 50,0
|
Grant’s Dry Gin | 12,5
o 10 20 30 40 50 60 70

Wykres 3b. Deklarowane najczesciej spozywane marki rumow

w 2014 roku (%),
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Wykres 3c. Deklarowane najczesciej spozywane marki tequili

w 2014 rok (%).
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Kolejna XXXII tura badan rynku napojow alkoholowych
w' Polsce zostata przeprewadzena przez Centrum Badan
Marketingowych INDICATOR w | potowie grudnia 2014 r.
Badaniu poddano reprezentatywng kwotowg probe doro-

stych mieszkaricow Polski liczacg 1000 oséb. Badanie zo-
stalo przeprowadzone przy pomocy zestandaryzowanego
narzedzia — bezposrednich (face-to-face) wywiadow wspo-
maganych komputerowo (CAPI),
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