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Brandy, koniaki i winiaki

Jan Garlicki, Centrum Badari Marketingowych Indicator, jgarlicki@indicator.pl

Grecka Metaxa czy markowy koniak?
Niektore marki brandy stajg si¢ mniej
popularne...

Deklaracje dotyczace

preferencji konsumentow

W ramach badania poproszono konsu-
mentéw  koniakéw, brandy i winiakéw
o wskazanie marek, ktére byty najczesciej
przez nich spozywane w 2013 roku. Zgodnie
z deklaracjami sympatykéw tych alkoholi
mocnych najchetniej wybieranymi markami
w minionym roku byty: Metaxa — nap6j win-
ny greckiego pochodzenia oraz koniak
Hennessy (po 28,6%). Na drugiej pozycii
uplasowaty sig ex aequo dwa koniaki, Napo-
leon i Davidoff (21,4%). Zestawienie pieciu
najchetniej spozywanych marek koniakéw,
brandy i winiakéw, zgodnie z deklaracjami
konsumentoéw, prezentuje wykres 1.

Brandy i koniaki

kupowane sa gtownie

w sklepach monopolowych

Koniaki, brandy i winiaki sg charakte-
rystyczne ze wzgledu na miejsce ich zaku-
pu — ponad potowa konsumentéw nabywa
je w sklepach monopolowych (46,7%).
Moze by¢ to wynikiem tego, iz takie sklepy
specjalizujg sig tylko w sprzedazy alkoholi,
przez co jest tam zdecydowanie wigkszy
wybo6r marek i duza réznorodnosé. Przy
okazji zakupébw w supermarkecie 66,7%
sympatykéw brandy, koniakéw i winiakéw
zaopatruje sie tam w ulubione trunki, a co
pigta osoba, robigc zakupy w hipermar-
kecie (20,0%), decyduje sie na zakup tego
rodzaju alkoholi. Niewiele os6b po swoje
ulubione alkohole chodzi do sklepu osiedlo-
wego czy delikatesow.

Ten rodzaj

napoju alkoholowego

spozywany jest gtownie

w gronie rodziny

Spozycie koniakéw, brandy i winiakéw
ma, podobnie jak wigkszo$¢ gatunkéw al-
koholi w Polsce, charakter prywatny. Ponad

trzy czwarte konsumentdéw deklaruje, iz
tego rodzaju trunki pije najczesciej podczas
odwiedzin u znajomych badz rodziny
(71,4%). Ponad potowie oséb alkohole te
smakujg najlepiej we wtasnym domu
(64,3%). Zaledwie co czternasty sympatyk
brandy, koniakéw i winiakéw pije swoje ulu-
bione trunki w pubach i restauracjach (po
7,1%).

Najczesciej osoby spozywajgce brandy,
koniaki i winiaki dajg sie skusi¢ na zakup,
gdy moga otrzymaé drugie opakowanie za
nizszg ceng (33,3%). Kolejng atrakcyjng pro-
mocjg cenowg jest wieksze opakowanie
w standardowej cenie — co dziesigty konsu-
ment dokonuje zakupu w takiej promocji
(13,3%). Ponad jedna czwarta smakoszy tej
grupy alkoholi lubi otrzymywaé do zakupu
swojej ulubionej marki gratisowe dodatki, ta-
kie jak szklanka czy sok (26,7%). Niewielki
odsetek konsumentéw brandy, koniakdw
i winiakbw jest cztonkiem programéw lojal-
nosciowych i zbiera punkty, ktére mozna
pozniej wymieni¢ na prezent.

Wysoka jako$¢ przesadza

o wyborze koniaku

Na wybér danej marki brandy, koniakow
i winiakbw w bardzo duzym stopniu wptywa

Napoleon

Davidoff

Martell

| Wykres 1. Preferowane marki koniakéw, brandy i winiakéw (w

A

jako$¢ trunku (66,7%) oraz przyzwyczajenie
do smaku (46,7%), a takze atrakcyjna cena
produktu (40,0%) lub prestiz danej marki
(26,7%).

Konsumenci alkoholi takich jak koniaki,
brandy czy winiaki, to czesto osoby, ktérym
podejmowanie decyzji nie sprawia proble-
mu. Gdy juz dokonajg wyboru, chcg mie¢
pewno$¢, ze byta to dobra decyzja, dlatego
zazwyczaj decydujg sie na sprawdzone i lu-
biane produkty. Idac do sklepu czesto doko-
nujg zakup6w impulsywnych oraz poréwnuijg
ceny wybranego produktu w réznych pla-
cowkach. ]

Kolejna XXXI tura badan rynku napo-
jéw alkoholowych w Polsce zostata prze-
prowadzona przez Centrum Badan Mar-
ketingowych INDICATOR w | potowie
grudnia 2013 r. Badaniu poddano repre-
zentatywng kwotowg probe dorostych
mieszkancéw Polski liczacg 1000 oséb.
Badanie zostato przeprowadzone przy
pomocy zestandaryzowanego narzedzia
— bezposrednich (face-to-face) wywia-
déw kwestionariuszowych.
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Wykres 2. Miejsca kupowania koniakéw, brandy i winiakéw (w %).
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Wykres 3. Miejsca spozywania koniakéw, brandy i winiakow (w %).
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Wykres 4. Preferowane rodzaje promocji wéréd konsumentéw

koniakéw, brandy i winiakow (w %).

® Nizsza cena - za opakowanie tej samej wielkosci
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B Taka sama cena - wieksze opakowanie
m Drugie opakowanie za nizszg cene

W Gratisowe dodatki (szklanka, sok)
dotaczone do produktu

= Programy lojalnosciowe - zbieranie punktéw,
ktére mozna wymienic¢ na prezent

Zadne z powyzszych

Wykres 5. Czynniki uwzgledniane przy wyborze marki

koniakéw, brandy i winiakéw (w %).
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