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Bursztynowa woda zycia

Jan Garlicki, Centrum Badari Marketingowych Indicator, jgarlicki@indicator.pl

Whisky powstaje z destylacji zacieru
zbozowego (czesto jeczmienia i jego
stodu) i dojrzewa w beczkach z debo-
wego drewna. Wedtug legendy ten kul-
towy napéj zostat wynaleziony przez
$w. Patryka.

Poczatkowo petnit on funkcje lecznicze —
koit wiele dolegliwosci. Wierzono tez, ze
jego spozywanie przedtuza zycie. Z czasem
jednak aspekt leczniczy zszedt na drugi
plan. Wraz ze wzrostem popularnosci, whi-
sky stata si¢ napojem modnym i pozgda-
nym. Nazwa whisky pochodzi z jezyka cel-
tyckiego. Stowa uisque beatha znaczg
dostownie ,woda zycia”. Wspétczesnie jest
to nic innego, jak narodowa wodka anglosa-
sow, ich podstawowy wyréb alkoholowy za-
rowno pod wzgledem produkgji, jak i kon-
Sumpgciji.

Réwniez w naszym kraju spozycie whisky
systematycznie wzrasta. Kolejna tura badan
przeprowadzona przez Centrum Badan Mar-
ketingowych Indicator potwierdzita coroczny
wzrost spozycia whisky. W 2011 roku de-
klarowane spozycie tego rodzaju alkoholu
wynosito 11,5% wsréd dorostych Polakow,
podczas gdy w 2012 roku ta liczba wzrosta
do 12,9%.

Johnnie i Jack,

czyli test znajomosci

spontanicznej i wspomaganej

Test znajomo$ci whisky wytonit po raz
kolejny dwie marki o wyraznie najsilniejszej
pozycji w tym gronie. Sa to, tradycyjnie juz,
najbardziej znana w $wiecie marka — John-
nie Walker oraz niemal rownie popularny —
Jack Daniel’'s Tennessee Whiskey. Widac,
ze marki te sg silnie zakorzenione w $wia-
domosci respondentéw. Cho¢ w tescie
znajomosci spontanicznej wcigz zdecydo-
wanie wygrywa Johnnie Walker, a Jack
Daniel’s zajmuje drugg pozycje, to warto
zaznaczy¢, ze ta amerykanska whiskey
zdobywa sobie na polskim rynku coraz
wigkszg popularno$¢ i po raz pierwszy
w naszych testach pokonata ,Jasia We-
drowniczka” w kategorii ,preferowane mar-
ki whisky”.

Wsrod  wielu  gatunkéw  whisky — trunki
0 szkockiej recepturze cieszg sie w naszym

kraju najwigkszym powodzeniem. Jednak,
z jednym wyjatkiem, gdyz tym razem, jak
wspomnielismy, w kategorii ,preferowane
marki whisky” prym wiedzie Jack Daniel’s —
amerykanski bourbon, ktérego wybiera co
trzeci sympatyk whisky w Polsce (34,5%).
Niewiele mniejszym powodzeniem poszczy-
ci¢ sig moze Johnnie Walker (32,7%), wybie-
rany przez co trzeciego konsumenta tego ro-
dzaju alkoholu. Co czwarty spo$réd badanych

Wykres 1. Preferowane marki whisky (w %).
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Grant’s

spozywajgcych whisky siega po trunek spo-
rzgdzany wedtug szkockiej receptury — Bal-
lantines (21,2%). Na czwartej pozycji znalazta
sie rowniez szkocka marka Grant’s (15,9%).
Co bardzo ciekawe, marki whisky najbardziej
preferowane przez konsumentéw sg réwniez
najczesciej rekomendowane. | to doktadnie
w tej samej kolejnosci. Taka sytuacja nie za-
wsze ma miejsce w przypadku innych katego-
rii alkoholi. Dane ilustrujg wykresy 1 2.
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Wykres 2. Najczesciej polecane marki whis_ky (W %).
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Do monopolowego po whisky

Sklepy monopolowe to najbardziej popu-
larne miejsca do zakupu trunku przez sym-
patykow whisky — wskazuije je potowa bada-
nych (47,3%). Réwnie czesto konsumenci
nabywajg whisky przy okazji zakupéw innych
produktéw spozywczych w hipermarketach
(40,7%) oraz supermarketach (33,0%). Co
czwarty sympatyk whisky wybiera sie po bu-
telke swojego ulubionego trunku do delikate-
sSOW (24,2%), a co szosty swoje kroki w tym
celu kieruje do sklepu osiedlowego (15,4%).
Szczegobtowe dane na temat najpopularniej-
szych miejsc zakupu whisky znajdujg sie
w wykresie 3.

Jakos¢ i smak

przede wszystkim

Dla konesera wody zycia, bursztynowe-
go trunku zwanego tez kolokwialnie przez
Polakéw ,tyskaczem” najwazniejsza przy
wyborze marki jest jego wysoka jako$¢ — tak
twierdzi 64,8% respondentéw. Ponad 40%
sposrod ankietowanych konsumentéw naj-
bardziej zwraca uwage na smak wybierane-
go trunku, a niemal rébwnie duza liczba re-
spondentéw twierdzi, iz kieruje sie swoimi
przyzwyczajeniami (41,8%). Atrakcyjna cena
oraz prestiz marki to czynniki wazne dla co
trzeciego sympatyka whisky. Szczegoétowe
dane na temat najwazniejszych czynnikow
wyboru decydujgcych o zakupie danej marki
whisky znajdg Panstwo w wykresie 4.

Amerykanski Jack
Daniel’s wyprzedzit
w Polsce szkockiego
Johnnie Walkera.

Whisky to trunek typowo meski. Sympa-
tykami tego napoju sg zaréwno dojrzali
mezczyzni (36 - 50 lat), jak i mtodzi (18 - 25
lat), czesto studenci i mtodzi pracownicy
naukowi. Ws$réd amatoréw tego trunku
znajdujg sie osoby, ktore nie bojg sie wyra-
za¢ swoje poglady, a takze tacy, ktorzy
z fatwoscig podejmujg decyzje. Amatorzy
whisky wolg kupi¢ produkt drozszy, ktory
im najbardziej odpowiada i najbardziej sie
podoba, nawet jesli mieliby na niego dtugo
oszczedzag. =
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Wykres 3. Miejsca zakupu whisky (W %).

Sklepy monopolowe 47,3
Hipermarkety 40,7
Supermarkety 33,0
24,2
15,4

Delikatesy

Sklepy osiedlowe

Sklepy internetowe 4.4
Stacje benzynowe 2,2

Wykres 4. Czynniki warunkujace zakup danej marki whisky (w %).
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Kolejna XXX tura badarn rynku napojow alkoholowych w Polsce zostata przeprowadzo-
na przez Centrum Badan Marketingowych INDICATOR w | potowie grudnia 2012 r. Bada-

niu poddano reprezentatywng kwotowg probe dorostych mieszkancow Polski liczacg
1000 osob. Badanie zostato przeprowadzone przy pomocy zestandaryzowanego narze-
dzia — bezposrednich (face-to-face) wywiadéw kwestionariuszowych.




