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Wsrod ogoétu Polakéw $swiadomosé
réznicy pomiedzy winem musujagcym
a szampanem jest wciaz niewielka. Tak
wynika z kolejnej tury badan CBM Indi-
cator.

Nazwa ,szampan” jest stosowana jako
potoczne okreslenie wina musujacego.
W rzeczywisto$ci jednak nadal niewielka
grupa respondentéow wie, ze szampan to
wyjagtkowa odmiana wina musujacego, kto-
ra wytwarzana jest tradycyjng metodg ze
specjalnie do tego celu wyselekcjonowa-
nych winogron, uprawianych wytgcznie
w regionie zwanym Szampanig w po6tnoc-
no-wschodniej Francji. Badania pokazuja,
iz oryginalne szampany nadal stanowig
produkt niszowy jesli chodzi o preferencje
konsumentéw w Polsce.

Wina musujace i szampany

Kazdy szampan jest winem musuja-
cym, ale tylko nieliczne wina musujgce
mozna nazwa¢ szampanem. Jednak
ogromna popularno$¢ tego trunku spowo-
dowata, ze wtasnie stowo szampan jest

najpowszechniej uzywanym okresleniem
na kazde wino musujgce. Wina z Szampa-
nii juz w X wieku stynety ze swojej jakosci.
Miaty jednak pewng ceche, ktorg dtugo
uznawano za wade. Wino burzyto sie
w szklankach, wytwarzajac pianeg. Przez
wiele lat winiarze z Szampanii probowali
pozby¢ sie tej ,niekorzystnej” wtasciwosci.
W koncu wpadli na pomyst, aby zaprze-
sta¢ walki z bgbelkami i ze stabosci uczy-
ni¢ zalete. Za twérce szampana uwaza sie
powszechnie zakonnika Dom Pierre’a Pe-
rignona. | to jemu przypisuje sig opraco-
wanie nowatorskiej metody produkcji wina
musujgcego nazywanej dzisiaj klasyczna.
Wielu producentéw z innych regionoéw, za-
checonych wielkg karierg szampana, proé-
bowato powtoérzy¢ jego sukces, stosujgc
.,methode champenoise” do produkcji
swoich win musujgcych. Tak powstaty
francuskie crémants, niemieckie sekty, ka-
lifornijskie sparkling wines czy hiszpanska
cava. Zagrozeni konkurencjg winiarze
z Szampanii doprowadzili wéwczas do
prawnego zakazu stosowania okreslenia

Wykres 1. Znajomos$¢ spontaniczna i wspomagana marek kategorii win

musujgcych i szampanéw (W %).
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.,methode champenoise”. Poza Szampa-
nig mozna jedynie uzywac¢ terminu ,me-
thode traditionelle”. Wielkie dni szampana
rozpoczety sie w wieku XIX i trwajg do
dzis.

Znajomos$¢ marek

Wina musujgce i szampany majg ugrun-
towang pozycje na naszym rynku. Swiad-
czg o tym wyniki testu znajomosci sponta-
nicznej. Przy okazji nalezy tez zaznaczy¢,
ze w zestawieniu najpopularniejszych win
musujacych nie znalazta sig ani jedna mar-
ka szampana, cho¢ szczegoétowe analizy
korelacyjne wskazujg, iz nieznacznie, ale
jednak systematycznie rosnie zaintereso-
wanie najlepszymi, markowymi produktami
z tej grupy alkoholi.

Kategorie win musujgcych i szampa-
néw, ktéra zostata poddana analizie pod
koniec 2013 roku, reprezentujg trzy wyroz-
niajgce sie na tle innych trunkéw marki:
Cin&Cin, Dorato oraz Carlo Rossi. Marki te
zajmujg silng pozycje w $wiadomosci kon-
sumentéw, sg one bowiem mocno zwigza-
ne z tg kategorig alkoholi. W wykresie 1.
przedstawione zostaty wyniki najnowszych
badan na temat spontanicznej i wspoma-
ganej znajomosci marek win musujgcych.

Wina te sg réwniez najchetniej wybiera-
ne przez Polakéw — najwiekszy odsetek re-
spondetow zadeklarowat spozycie wtasnie
tych marek w 2013 roku.

Musujace, polecane,

kupowane

Wskaznik czestotliwosci polecania in-
nym danego produktu w najlepszy sposob
charakteryzuje poziom zadowolenia z nie-
go. Wyniki ostatniego sondazu wskazuja,
ze wsrod 10 najchetniej polecanych marek
win (win wytrawnych i pétwytrawnych,
stodkich i potstodkich, ziotowych oraz win
musujgcych i szampanow) znalazty sie az
3 marki win musujgcych. Wskazuje to na
ich silng pozycje w kategorii win — konsu-
menci chetnie polecajg innym marki win
musujgcych.
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Najnowszy sondaz pokazuje, iz wina
musujgce najchetniej spozywajg kobiety
(cho¢ odsetek mezczyzn pijgcych te napoje
jest nieznacznie nizszy). Profil konsumen-
tow ze wzgledu na charakter wykonywane;j
pracy jest bardzo zréznicowany.

Wina musujgce sg zdecydowanie pro-
duktem sezonowym — najwieksze spozycie
odnotowuje si¢ pod koniec roku kalenda-
rzowego. Kupuje sie go najwiecej w okoli-
cach Nowego Roku, a takze w trakcie $wiat,
uroczystosci i na specjalne okazje. [
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Kolejna XXXI tura badan rynku napojow
alkoholowych w Polsce zostata przeprowa-
dzona przez Centrum Badan Marketingo-
wych INDICATOR w | potowie grudnia 2013
r. Badaniu poddano reprezentatywng kwo-
towg probe dorostych mieszkancow Polski
liczacg 1000 oséb. Badanie zostato prze-
prowadzone przy pomocy zestandaryzo-
wanego narzedzia — bezposérednich (face-
-to-face) wywiadéw kwestionariuszowych.
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Wykres 2. Najcze$ciej spozywane marki w kategorii win musujgcych i szampa-

néw zgodnie z deklaracjami respondentow (W %).
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Wykres 3. Najchetniej polecane marki w kategorii win zgodnie z deklaracjami

respondentow (w %).

Garly st FRfeF e SR USSR, 1
e
GinaCin M) SRR 12
Kadarka Prestige _ 10,3
Cin&Cin SRR ASTRR ¢
i SR -
€1 5ol I 77
carlo Rossi (V) I '+
Fresco NGNS © o
Dorato (V) [ 55

0 2 4 6 8 10 12 14 16

M — musujgce



