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Producenci i sympatycy tej grupy na-
pojow alkoholowych uzywaja nazwy RTD
(ready-to-drink, czyli gotowe do picia),
przeciwnicy za$ okreslenia ,alkopop”.
Mowa o lekkich, kolorowych drinkach
gotowych do spozycia sprzedawanych
w butelkach i puszkach.

Owe alkoholowe trunki z sokami, rumem
czy colg kupowane sg przede wszystkim
przez mtodych ludzi i powoli stajg sie coraz
chetniej spozywanym trunkiem na przyje-
ciach u znajomych. Badania przeprowadza-
ne cyklicznie przez CBM Indicator obejmujg
caty segment wyrobow alkoholowych, w tym
takze zwyczaje i preferencje nabywcze klien-
tow dotyczace gotowych drinkdw niskopro-
centowych. W testach spontanicznej znajo-
mosci marek tego typu produkty uzyskujg
z roku na rok coraz lepsze wskazniki. Jak
wskazujg wyniki ogoélnopolskiego sondazu
na temat zwyczajéw i zachowan konsumen-
tow na rynku napojow alkoholowych w Pol-
sce przeprowadzanego cyklicznie przez
Centrum Badan Marketingowych Indicator,
z roku na rok wzrasta zainteresowanie goto-
wymi drinkami niskoprocentowymi. W 2011
roku ich spozywanie zadeklarowato 6,3%
konsumentéw alkoholi, w 2012 roku — juz
9,4%. Szczego6towe dane znajdujg sie¢ na
wykresie 1.

Drinki z rekomendacja

Zdecydowana wiekszo$¢ sposérod oséb
deklarujgcych spozywanie gotowych drin-
kow niskoprocentowe bytaby gotowa zare-
komendowac¢ innym swoje ulubione trunki.
Szczegotowe analizy korelacyjne wskazuja,

ze marki Sobieski Impress oraz Smirnoff Ice
sg nie tylko najczesciej wymieniane w ba-
daniach znajomosci spontanicznej i wspo-
maganej, lecz tez najchetniej kupowanym
i najczesciej polecanym produktem z tej
grupy trunkéw. Drinki RTD majg wiele zalet:
lekkie i stodkie, jasny, kolorowy ptyn $wiet-
nie sie prezentuje i sg od razu gotowe do pi-
cia. Ich spozywanie jest dos¢ bezpieczne
poniewaz zawierajg niewiele alkoholu. Sym-
patycy tej grupy napojow alkoholowych, jak
juz wspomnieliémy, najczeéciej polecajg
dwa drinki na bazie wédki — Sobieski Im-
press oraz Smirnoff Ice (obydwa po 18,3%).
Duzg popularnoécia cieszy sig rowniez mar-
ka lzzy — cztery smaki do wyboru, bardzo
atrakcyjna cena, poleca ja 15,9% konsu-
mentéw. W zielonej, nieprzezroczystej bu-
telce na czwartym miejscu plasuje sig Lubu-
ski Gin&Tonik. Ta mieszanka ginu z tonikiem
jest polecana przez co dziesigtego bada-
nego pijacego RTD (11,0%). Szczegdtowe
dane prezentujgce marki, ktére zdaniem
konsumentéw sg najbardziej godne polece-
nia znajomym czy przyjaciotom znajdujg sie
na wykresie 2.

Zwyczaje konsumpcyjne

Kolejny zestaw pytan cyklicznego son-
dazu CBM Indicator miat na celu dokonanie
charakterystyki  zwyczajow  zwigzanych
z konsumpcjg napojoéw alkoholowych. Re-
spondenci odpowiadali w tym dziale na pyta-
nia o spozywane najczesciej marki alkoholi,
preferowane smaki, miejsca w ktérych pija
napoje alkoholowe, a takze marki, ktére byli-
by sktonni poleci¢ innym konsumentom. Jak

wskazujg wyniki badan gotowe drinki nisko-
procentowe sg typowymi trunkami spozywa-
nymi w towarzystwie przyjaciét i znajomych.
Dzieje sie tak zapewne dlatego, iz ta katego-
ria alkoholi jest domeng ludzi mtodych,
uczniow i studentéw. Stad tez dos¢ czesto
spozywane sg one we wiasnych domach
(42,7%) badz domach znajomych czy rodzi-
ny (38,2%), prawdopodobnie podczas do-
mowych spotkan towarzyskich i tzw. ,bifo-
row”. W pubach, klubach RTD spozywa co
trzeci sympatyk tych drinkéw (32,6%), pomi-
mo mozliwo$ci wyboru rozmaitych koktajli
mieszanych przez barmana. Ponadto drinki
typu RTD staty sie obok piwa ulubionymi
i najchetniej spozywanymi na $wiezym po-
wietrzu napojami alkoholowymi. Jak wska-
zujg sondaze, pod ,chmurkg” pije je co
czwarty badany (24,7%). Szczegbtowe dane
wskazujgce najpopularniejsze zdaniem re-
spondentéw miejsca spozywania RTD pre-
zentuje wykres 3.

Konsumenci zapytani o preferowane ro-
dzaje promocji najczesciej wymieniajg pro-
mocje cenowe jako najbardziej atrakcyjne.
Co trzeci sympatyk RTD przyznaje, ze skusi
sie na zakup ulubionego drinka, gdy cena
za opakowanie bedzie nizsza lub dostanie
drugi nap¢j gratis (obydwa po 28%). Inne
rodzaje promocji, niezwigzane z ceng, za-
checajg do kupna zaledwie 18,7% respon-
dentéw. Szczegdtowe dane na ten temat
przedstawia wykres 4.

Napoje typu ready-to-drink zdobyty juz
sobie grono wielbicieli. Gotowe drinki nisko-
procentowe najchetniej pija osoby mtode,
bedace w trakcie zdobywania wyksztatce-



nia — takie sg wyniki ostatnich sondazy.
Osoby w nich gustujgce to gtéwnie mtodzi
single lub osoby zyjace w nieformalnych

zwigzkach, mieszkancy miast, czesto
uczniowie lub studenci, ale réwniez osoby
pracujace i faczgce studia z praca. To lu-
dzie, ktorzy z tatwoscig wyrazajg swojg opi-
nie i nie bojg podejmowac sie decyzji. Spo-
re grono sympatyczek RTD stanowig
rowniez mtode, niepracujgce zawodowo ko-
biety, ktére zajmujg sie prowadzeniem
domu. Analizie poddano takze style zycia
konsumentéw, co pozwolito na przygotowa-
nie profilu psychograficznego osob spozy-
wajgcych gotowe drinki niskoprocentowe.
Wyniki wskazuja, ze przewaznie sg to oso-
by oryginalne, korzystajgce z zycia — nie
martwig sig o dzien nastepny. Sg zdecydo-
wanymi zwolennikami nowoczesnych tech-
nologii.

Kolejna XXX tura badan rynku na-
pojow alkoholowych w Polsce zostata
przeprowadzona przez Centrum Ba-
dan Marketingowych INDICATOR
w | potowie grudnia 2012 r. Badaniu
poddano reprezentatywng kwotowg
prébe dorostych mieszkancéw Polski
liczacg 1000 os6b. Badanie zostato
przeprowadzone przy pomocy ze-
standaryzowanego narzedzia - bez-
posrednich (face-to-face) wywiadow
kwestionariuszowych.
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Wykres 1. Deklarowane spozycie gotowych drinkéw niskoprocentowyc

w latach 2008 - 2012. :
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Wykres 2. Deklarowane spozycie gotowych drinkéw niskoprocentowych
w latach 2008 - 2012.

Sobieski Impress 18,3%
Smirnoff Ice 18,3%
lzzy 15,9%

Lubuski Gin & Tonik 11,0%
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Wykres 3. Miejsca spozywania gotowych drinkéw niskoprocentowych.

We wiasnym domu 42,7%

W domu u znajomych,
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rodziny
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Wykres 4. Preferowane rodzaje promocji wiréd konsumentéw
gotowych drinkow niskoprocentowych (w %).
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m Nizsza cena - za opakowanie tej samej wielkosci

® Taka sama cena — wigksze opakowanie

Drugie opakowanie za nizsza cene

Nagrody za konkretna liczbe zebranych etykiet/nakretek

Gratisowe dodatki (szklanka, sok) dotaczone do produktu

Programy lojalnosciowe - zbieranie punktéw, ktére mozna wymienic na prezent
Degustacja, prezentacja produktu przez hostesse

Zadne z powyzszych
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