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O Cin&Cin - najpopularniejszym spo-
srod RTD (gotowych drinkéw niskopro-
centowych) - styszat co czwarty Polak,
natomiast Cydr Lubelski, bedacy od kil-
ku lat liderem w swojej klasie, zna juz
niemal potowa respondentéw.

Cydr to niskoalkoholowy trunek z prze-
fermentowanego soku jabtkowego. Nie na-
lezy myli¢ go z winem ani piwem. Cydr, czy-
li méwigc po polsku — jabtecznik, moze by¢
musujacy lub niegazowany i wszystko wska-
zuje na to, ze ma szanse podbi¢ nie tylko
nasz rodzimy rynek. Specjaliéci twierdza, ze
cydr po pierwszym sprébowaniu albo sie ko-
cha, albo nienawidzi. Ale wszystko wskazu-
je na to, ze ten napdj wstrzelit sie celnie
w najnowsze trendy. Kolejne badania CBM
Indicator potwierdzaja, iz Polacy zaczeli
eksperymentowa¢ z alkoholami. Przestali
ograniczac¢ sie do wodki i piwa.

Najwiekszym producentem cydru na
Swiecie jest dzisiaj Wielka Brytania, ktéra
wytwarza go w ilosci 600 milionéw litrow
rocznie. Najwieksze zaktady mieszczg sie
w zachodniej Anglii, ktéra od wiekéw utoz-
samiana jest z tym napojem. Na Wyspach
najczeéciej podaje sie ten napoj jak piwo.
Cydr jest popularnym alkoholem w Norman-
dii i Bretanii, takze Hiszpania ma swojego
,Sidra” — stynnego Asturias.

Cin&Cin — najbardziej

znany wsrod RTD

W ramach corocznego ogélnopolskiego
badania zwyczajéw konsumenckich i zaku-
powych na rynku alkoholowym w Polsce,
ankieterzy CBM Indicator przeprowadzili te-
sty znajomosci spontanicznej i wspomaga-
nej m.in. na grupach produktowych drinkow
niskoprocentowych (RTD) oraz cydrow. Ce-
lem tego rodzaju testu jest zbadanie, na ile
dana marka jest rozpoznawalna w$rod kon-
sumentow napojow alkoholowych.

Najczesciej wymienianym spontanicznie
(z pamieci, bez podpowiedzi ankietera)
drinkiem niskoprocentowym byt Cin&Cin.
Popularnos¢ tej marki roénie od wielu lat,
w 2012 roku Cin&Cin moégt pochwali¢ sie
wskazaniami na poziomie 7,8%, w 2013

roku - 8,4%, by w najnowszym badaniu
znalez¢ sig na pozycji lidera. Podobna sytu-
acja odnosi sie takze do marki lzzy, ktora
w zesztorocznym badaniu znalazta sig na 7.
pozycji ze wskazaniami 6% znajomosci
spontanicznej. W tym roku wymienit jg co
czwarty respondent. Co ciekawe w przy-
padku marek Cin&Cin i Smirnoff Ice znajo-
mos$¢ spontaniczna znaczgco sie rozni, ale
liczba wskazan w tescie znajomosci wspo-
maganej jest dla tych marek taka sama.
Szczego6towy rozktad danych znajdziemy
na wykresie 1.

Rosnie spozycie RTD

W 2013 roku spozycie gotowych drinkéw
niskoprocentowych  zadeklarowato 6%
wszystkich badanych, w tym roku warto$¢ ta
wzrosta do 6,3%. W ostatnich latach spozy-
cie RTD pozostawato na podobnym pozio-
mie, z wytgczeniem 2012 roku, kiedy zna-
czgco, ale takze chwilowo wzrosto. Jak
widzimy na ponizszym wykresie, pomimo
relatywnie niskiego spozycia RTD, trend
w ostatnich latach jest lekko rosngcy. Wiecej
informacji na temat spozycia RTD na prze-
strzeni minionych pieciu lat znajdziemy na
wykresie 2.

Cydr wkracza na sceng

Cydry w ostatnich latach zaczynajg sie
cieszy¢ coraz wigkszg popularnoscig. Nie-
ustannie ros$nie liczba dostepnych na pol-
skim rynku marek tego rodzaju alkoholi,
a wigkszo8¢ z nich to produkty rodzime.
W stosunku do ubiegtorocznego badania
rozpoznawalno$¢ marek znaczgco wzrosta.
Na pozycji lidera utrzymat sie Cydr Lubel-
ski, ktéry w 2013 roku zostat wymieniony
przez 5,9% respondentéw, a w tym roku
z pamigci wskazato go az 47% badanych.
Na drugim miejscu znalazta sie marka So-
mersby, produkowana przez koncern
Carlsberg. Jest dyskusyjne, czy ten produkt
jest cydrem, czy napojem piwnym, niemniej
co pigty badany zakwalifikowat go jako
cydr. Cydr Polski to marka, ktéra nie wystg-
pita w poprzedniej edycji badania, w tym
roku samodzielnie wskazato jg 15,7% ba-
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danych. Szczegétowe informacje na temat
rozpoznawalnoéci marek cydrow znajdg
Panstwo na wykresie 3.

Zwyczaje zakupowe,

czyli po cydr

do supermarketu,

a po RTD do dyskontu

Jezeli chodzi o miejsca zakupu, to kon-
sumenci gotowych drinkéw niskoprocento-
wych najchetniej zaopatrujg sie w ten tru-
nek w dyskontach. Co czwarty respondent
deklaruje, ze RTD kupuje w supermarkecie,
a blisko co piaty kieruje sie do sklepu mo-
nopolowego. Na popularnosci stracity naj-
bardziej lokalne sklepy osiedlowe, w 2013
roku RTD kupowato w nich blisko 30% re-
spondentéw (29,4%), w 2014 — zaledwie
12% badanych. Natomiast na znaczeniu
zyskaty delikatesy. W ubiegtorocznym ba-
daniu zakupéw RTD w tym miejscu nie de-
klarowat zaden z respondentéw, w 2014
roku na zakupy tam zdecydowato sig¢ 18%
badanych.

Na wykresie 5 zaprezentowane sg wyniki
odnoszgce sig do preferowanych miejsc za-
kupowych konsumentéw cydrow. Analizy
korelacyjne wskazujg, iz najczesciej wybie-
rajg oni supermarkety, w ktérych kupuje nie-
mal co trzeci sposrod respondentéw. Blisko
co pigty badany po cydr wybiera sig do skle-
péw dyskontowych, a 14% preferuje sklepy
monopolowe lub hipermarkety. Mitosnicy
cydréw najrzadziej siegajg po nie w delika-
tesach lub pubach.

Ulubione miejsca spozycia,

czyli cydr z przyjaciotmi,

a RTD we wtasnym domu

Natomiast wykres 6 ilustruje miejsca
spozycia RTD oraz cydréw. Podobnie jak
w poprzednim badaniu, gotowe drinki ni-
skoprocentowe respondenci najchetniej
spozywajg we wtasnym domu — blisko 80%
badanych wybiera wtasnie to miejsce. Re-
spondenci rowniez do$¢ czesto siegajg po
RTD u znajomych i rodziny. W poréwnaniu
z konsumentami cydréw, mito$nicy goto-
wych drinkéw rzadziej siegajg po nie w pu-



bach, ale nieco czesciej w dyskotekach.
Fani cydréw najczesciej delektujg sie sma-
kiem swojego ulubionego napoju w czasie
spotkan towarzyskich lub rodzinnych. Bli-
sko potowa z nich pije cydry w zaciszu
wtasnego domu, a co piaty badany spozy-
wa je przy okazji wizyty w pubie. Zaréwno
w przypadku cydréw, jak i RTD, respon-
denci siggajg po nie najrzadziej w restau-
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Wykres 1. Znajomos¢ spontaniczna i wspomagana marek gotowych
drinkéw niskoprocentowych w Polsce w 2014 roku (%).
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Kolejna XXXII tura badan rynku napojow alkoholowych w Polsce zosta-
ta przeprowadzona przez Centrum Badan Marketingowych INDICATOR
w | potowie grudnia 2014 r. Badaniu poddano reprezentatywng kwotowg

prébe dorostych mieszkancow Polski liczgcg 1000 oséb. Badanie zostato
przeprowadzone przy pomocy zestandaryzowanego narzedzia — bezpo-
$rednich (face-to-face) wywiadéw wspomaganych komputerowo (CAPI).
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Wykres 4. Miejsca zakupu (RTD) gotowych drinkéw
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Wykres 2. Deklarowane spozycie gotowych drinkéw
niskoprocentowych w latach 2009 - 2014 (%).

9,4

6,3 6,0
49 31

supermarkety

dyskonty
(np. Biedronka, Lidl)

sklepy monopolowe

6,3

hipermarkety
sklepy osiedlowe
puby, restauracje

deliktesy

2009 (N=859) 2010 (N=845) 2011 (N=855) 2012 (N=867) 2013 (N=864)

Wykres 5. Miejsca zakupu cydréw (%).
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Wykres 3. Znajomos¢ spontaniczna i wspomagana marek cydréw
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Wykres 6. Miejsca spozywania gotowych drinkéw niskoprocentowych
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