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Wodki sg zdecydowanie i niezmien-
nie najlepiej rozpoznawalnymi trunkami
ws$réd polskiego spoteczenstwa. Naj-
wigcej oso6b sposrod biorgcych udziat
w badaniach CBM Indicator kojarzy mar-
ki wtasnie tej grupy alkoholi. Najbardziej
znane marki wodek czystych i biatych
gatunkowych w ostatnich testach znajo-
mosci spontanicznej to Bols, Finlandia
i Sobieski w parze z Absolwentem.

Wedtug wynikéw najnowszego sondazu
przeprowadzanego cyklicznie przez CBM In-
dicator, spozycie wodek czystych w 2015
roku spadto w poréwnaniu z pomiarami z mi-
nionych kilku lat, aczkolwiek nie jest to spa-
dek drastyczny. Analiza poréwnawcza wyni-
kébw naszych badan siegajgca 2011 roku
wskazuje, iz w minionym roku co drugi re-
spondent badania deklaruje, ze spozywat
wodke czystg w ostatnich miesigcach. Nieco
wiecej, bo ponad 54 procent ankietowanych
deklarowato spozycie tego typu alkoholi
w latach 2013 i 2014. Rekordowy pod tym
wzgledem byt natomiast rok 2012. Szczeg6-
fowe dane prezentujemy w wykresie 1.

Warto dodac¢, ze wodki czyste biate i ga-
tunkowe sg niezmiennie jednym z najchet-
niej spozywanych trunkéw alkoholowych. Na
pierwszym miejscu w kategorii deklarowane-
go przez Polakéw spozycia napojéw wysko-
kowych nadal kréluje piwo.

W tescie znajomosci spontanicznej, ktéry
jest wyznacznikiem zakorzeniania danej
marki w $wiadomosci konsumentow, wygry-
wa, jak juz wspomnieli§my, marka Bols. War-
to zaznaczy¢, ze wedtug badarn CBM Indica-
tor marka Bols dominuje w tej kategorii
nieprzerwanie od kilku lat. Zaledwie o 1,5
punktu procentowego mniej gtoséw zdobyta
plasujgca si¢ na drugim miejscu w tej kate-
gorii wodka Finlandia. Natomiast na trzecim
miejscu ex aequo znalazty sie marki wodki
Sobieski i Absolwent — wymieniat je co
czwarty spoéréd ankietowanych. Dopiero
za$ na pigtej pozycji, z minimalng strata,
znalazta sie najpopularniejsza przed laty

marka Wyborowa. W teécie znajomosci
wspomaganej dwa najpopularniejsze alko-
hole z tej grupy zamienity si¢ migdzy sobg
miejscami. Zwycigzyta Finlandia, zdobywa-
jac niemal 70% wskazan w tej kategorii. Mar-
ka Bols w tescie znajomo$ci wspomagane;j
moze pochwali¢ si¢ niewiele gorszym -
o0 niecate 2 punkty procentowe nizszym —re-
zultatem. Warto zaznaczyé, ze uzyskane
w ostatnim sondazu wyniki wpisujg si¢ trend
wyznaczony przez poprzednie edycje bada-
nia CBM Indicator. Pozostate trzy marki
z Top 5 w tescie znajomos$ci wspomaganej
uzyskaty wynik w granicach 50% wskazan.
Szczegbétowe dane na temat znajomosci
spontanicznej i wspomaganej najpopular-
niejszych marek woédek czystych gatunko-
wych znajdziemy w wykresie 2.

Wodke czystg niezmiennie od wielu lat
najchetniej spozywamy przy okazji spotkan
rodzinnych. Ponad 55% respondentow wy-
mienito na pierwszym miejscu wtasnie te
okazje. Natomiast blisko 45% oséb deklaru-
jacych spozywanie wodek czystych gatun-
kowych przyznaje, ze sigga po swéj ulubio-
ny trunek najczeéciej przy okazji obchodéw
rocznicowych. Czysta wodka cieszy sie tak-
ze sporg popularnoécig na réznego rodzaju
spotkaniach towarzyskich i imprezach lub
po prostu jako $rodek tagodzacy stres. Do-
ktadne dane na ten temat prezentujemy
w wykresie 3.

Respondenci  spozywajacy  alkohole
z grupy wodek czystych, biatych gatunko-
wych zadeklarowali, ze najczesciej siggaja
po marki Bols lub Finlandia, ktére cieszg sie
niemal identycznym uznaniem oscylujgcym
w granicach 20%. Prowadzacy duet jest taki
sam jak w badaniu zakorzeniania marek,
sprawdzanego przy pomocy testu znajomo-
&ci spontanicznej, ktérego wyniki zaprezen-
towane sg na wykresie 1. Na trzecim miejscu
znalazta si¢ marka Zotadkowa Gorzka Czy-
sta de Luxe. Natomiast najwiekszym wzro-
stem uznania siggajgcym powyzej 6% moze
pochwali¢ sie Finlandia, ktéra w ubiegto-
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rocznym badaniu CBM Indicator zostata
wskazana przez 13,2% badanych. Marka
Bols za$ to niekwestionowany lider takze
w kategorii spozycia, wymieniany na pierw-
szym miejscu od wielu lat. Doktadny rozktad
odpowiedzi prezentujemy w wykresie 4.

Ulubionym miejscem zakupu wédki czy-
stej pozostajg supermarkety, do ktérych tak
bardzo przywykli Polacy. Rosnaca popular-
nos$cig moga pochwali¢ sie sklepy dyskonto-
we, ktére przyciggajg coraz wiecej amatoréw
tego mocnego alkoholu. Kosztem wyzej wy-
mienionych rodzajéw sklepéw na popularno-
&ci stracity wyspecjalizowane sklepy mono-
polowe, ktére w poprzednim badaniu byty
wymieniane na drugiej pozycji, obecnie pre-
ferowane przez 22,3% respondentéw. Top 5
zamykajg wielobranzowe sklepy wielkopo-
wierzchniowe potocznie nazywane hiper-
marketami.

Kolejna XXXIII tura badan rynku napojow
alkoholowych w Polsce zostata przeprowa-
dzona przez Centrum Badan Marketingo-
wych Indicator w | potowie grudnia 2015 r.
Badaniu poddano reprezentatywng kwoto-
wa probe dorostych mieszkancow Polski li-
czacg 900 os6b. Badanie zostato przepro-
wadzone przy pomocy zestandaryzowanego
narzedzia — bezposrednich ( face-to-face)
wywiadow kwestionariuszowych wspoma-
ganych komputerowo (CAPI).
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Wykres 1. Deklarowane spozycie wédek czystych i biatych
gatunkowych w 2015 roku (%).
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Wykres 2. Znajomos¢ spontaniczna i wspomagana marek wodek

w 2015 roku (%).
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Wykres 4. Preferowane marki wodek (%).

Bols
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Finlandia 19,8
Zotadkowa Gorzka/Czysta/De luxe

Zubréwka Biata
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Wykres 5. Miejsca zakupu wodki czystej (%).

supermarkety 31,8
dyskonty (np. Biedronka, Lidl) 28,8
sklepy osiedlowe 23
sklepy monopolowe 223
hipermarkety 20,1




