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Giny, rumy i tequile

Jan Garlicki, Centrum Badari Marketingowych Indicator, jgarlicki@indicator.pl

Centrum Badan Marketingowych Indi-
cator od wielu lat prowadzi cykliczne ba-
dania poswigcone zwyczajom i zacho-
waniom konsumentow na rynku napojow
alkoholowych. Wyniki najnowszego son-
dazu dotyczacego kategorii ruméw, gi-
now i tequili wskazuja, ze alkohole te
w dalszym ciggu pozostajg trunkami
0 niszowym spozyciu.

Jak wskazujg szczegétowe analizy po-
robwnawcze, owo i tak niewielkie spozycie
w ostatnim roku jeszcze nieco spadto w po-
rownaniu z wczesniejszymi deklaracjami.
Najwigkszy spadek odnotowaty alkohole
z kategorii ruméw — o 0,3 punktu procento-
wego i obecnie ich spozycie deklaruje 1,6%

badanych. Najmniejszy spadek o 0,1 punktu
procentowego, a wiec mieszczacy sie w gra-
nicach btedu, odnotowaty giny. Ich deklaro-
wane spozycie w 2015 roku ksztattuje sie na
poziomie 1,8%. Wiecej na ten temat znaj-
dziemy na wykresie 1.

Znajomos¢é marek

Wszystkie trzy omawiane przez nas ro-
dzaje alkoholi majg swojg marke nr 1 wska-
zywang przez zdecydowang wiekszos¢ re-
spondentéw. W kategorii wodek jatowcowych
niezmiennie najpopularniejszy jest od wielu
lat Gin Lubuski, wéréd rumoéw zwycigza zde-
cydowanie Malibu, a w kategorii meksykan-
skich wodek niezmiennie kréluje Sierra
Tequila.

Wykres 1. Deklarowane spozycie rumow, ginow i tequili (%).
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Wykres 2b. Rozpoznawalno$¢ marek rumow w Polsce w 2015 roku (%).
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GIN

Oryginalny w smaku gin to wédka jatow-
cowa, wytwarzana na bazie spirytusu rektyfi-
kowanego, aromatyzowanego owocem ja-
towca. Lecz nie tylko jatowiec stanowi
o smaku ginu — dodaje sie do niego réwniez
anyz, arcydziegiel, kardamon, kminek, ko-
lendre, skorki owocow cytrusowych, kore
kasji, kwiat nagietka, cynamon, li§¢ laurowy,
gorzkie migdaty, lukrecje. Jednakze petna
receptura znana jest wytgcznie producentom
i stanowi pilnie strzezong tajemnice firmy.

Wséréd marek ginéw od lat kréluje jeden
producent — Henkell & Co. Polska, zdecydo-
wanie wyprzedzajagc konkurencje. Jego gin
Lubuski zostat spontanicznie wskazany przez
69% respondentow, a w tescie znajomosci
wspomaganej przez ponad trzy czwarte re-
spondentéw. Te dominacje dobrze obrazuje
wynik marki, ktéra zajeta drugie miejsce
wsrod najczesciej wskazywanych marek gi-
noéw. Stock Gin w tescie spontanicznej znajo-
mosci zostat wskazany przez niespetna 19%
respondentéw, a w tescie znajomosci wspo-
maganej przez 30% ankietowanych. Jest to
ponad potowe nizszy wynik niz ten, ktory
osiggnat Gin Lubuski. Wiecej na ten temat
znajdziemy w wykresie 2a.

RUM

Nap6j wysoko alkoholowy wytwarzany ze
sfermentowanego soku z trzciny cukrowej,
koncentratu tego soku lub melasy. Po utwo-
rzeniu Unii Europejskiej i norm unijnych okre-
Slenie ,rum” jest zastrzezone do produktow
wytwarzanych tylko i wytgcznie z trzciny cu-
krowej. Szlachetne odmiany rumu pije sie na
czysto, jednak trunek ten bardziej znany jest
jako skfadnik wielu drinkow.

Najczeéciej wskazywanymi przez respon-
dentow markami ruméw w najnowszym son-
dazu byty: Malibu Rum (znajomo$¢ sponta-
niczna — 44%, wspomagana — 53%) oraz
Bacardi (znajomo$¢ spontaniczna - 24%,
wspomagana — 37%). Za tymi markami, row-
niez z dobrym wynikiem, cho¢ wyraznie
stabszym od wymienionych, plasuje si¢ rum
Havana Club (znajomo$¢ spontaniczna —
12%, wspomagana — 18%). Szczegdbtowe in-
formacje dotyczace najpopularniejszych ru-
mow w Polsce znajdujg sie na wykresie 2b.
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Wykres 2c. Rozpoznawalno$¢ marek tequili w Polsce w 2015 roku (%).
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TEQUILA

Jest to meksykanska woédka produkowa-
na ze sfermentowanego soku agawy niebie-
skiej znana od czaséw Aztekéw. Przemysto-
wg produkcje tej wodki rozpoczeto w XVII
wieku. Bardzo dtugo tequila byta mato zna-
nym trunkiem lokalnym, dopiero gdy zyskata
popularno$¢ w Stanach Zjednoczonych, za-
czeto jg eksportowac na caty $wiat.

Gtéwng marka tequili, ktérg wskazywali
respondenci byta Sierra Tequila (znajomosé
spontaniczna — 32%, wspomagana — 41%).
Na drugim miejscu, cho¢ z wyraznie stab-
szym wynikiem, uplasowata sie marka El
Toro (znajomo$¢ spontaniczna — 16%, wspo-
magana — 25%). Pozostate marki uzyskaty
znaczgco nizsze wyniki; zajmujgca trzecie
miejsce tequila Sombrero zostata sponta-
nicznie wskazana przez co dziesigtego re-
spondenta, a w tescie znajomosci wspoma-
ganej przez niespetna 18% ankietowanych.
Szczegbtowe wskazania najbardziej rozpo-
znawalnych marek tequili znajdujg sig na wy-
kresie 2c.

Rumy, giny tequile

spozywane najchetniej

Deklarowane spozywanie omawianych
tutaj marek alkoholi kreuje sie podobnie jak
znajomo$¢ poszczegdinych marek. Najcze-
Sciej spozywanym ginem jest niezmiennie
Gin Lubuski. Malibu, podobnie jak w zeszto-
rocznej edycji, jest najczesciej spozywanym
rumem, a Sierra Tequila od lat jest na pierw-
szym miejscu spozycia sposrdéd trunkow
tego gatunku.

W kategorii gindw, jak juz pisali$my, naj-
chetniej pozywang markg bez zmian od lat
jest Gin Lubuski — tak wskazata ponad poto-
wa pytanych. Niemal jedna trzecia spo$rod
amatoréw ginbw wskazuje na Absolwent Gin
jako najchetniej spozywang marke tego typu
trunkéw. Deklarowane spozycie kolejnych
najchetniej spozywanych marek ginébw znaj-
duje sie na wykresie 3a.
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Ws&r6d marek rumoéw widocznie wyroz-
niajg sie dwie dominujgce marki — Malibu
Rum (ponad 40 procent wskazan) i Bacardi
Rum z wynikiem przekraczajgcym 35 pro-
cent wskazan. Na trzecim miejscu znalazt
si¢ Captain Morgan z deklarowanym spozy-
ciem na poziomie ponad 20 procent, co po-
kazuje wykres 3b.

W przypadku marek tequili konkurencja
jest nieco bardziej wyréwnana. Poza domi-
nujgcg marka Sierra Tequila, ktéra osiggneta
niemal 30 procent wskazan, na pozycjach
drugiej i trzeciej, z tym samym wynikiem nie-
spetna 20 procent wskazan, znalazty sie
dwie marki, Sombrero oraz Olmeca. Nato-
miast kolejne dwie marki, Montezuma i Re-
posado, osiggnety rowniez identyczny dzie-
siecioprocentowy wynik. Szczegétowe dane
wskazan deklarowanego spozywania tequili
znajdujg sie na wykresie 3c. A

Kolejna XXXIII tura badan rynku napojow
alkoholowych w Polsce zostata przeprowa-
dzona przez Centrum Badan Marketingo-
wych Indicator w | potowie grudnia 2015 r.
Badaniu poddano reprezentatywng kwoto-

wa probe dorostych mieszkancow Polski li-
czgcyg 900 osdb. Badanie zostato przepro-
wadzone przy pomocy zestandaryzowanego
narzedzia - bezposrednich (face-to-face)
wywiadow wspomaganych komputerowo
(CAPI).

Wykres 3a. Deklarowane najczestsze spozywanie marki ginow w 2015 roku (%).
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Wykres 3b. Deklarowane najczestsze spozywanie marki ruméw w 2015 roku (%).

Wykres 3c. Deklarowane najczestsze spozywanie marki tequili w 2015 roku (%).
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