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Giny, rumy, tequile

Jan Garlicki, Centrum Badan Marketingowych Indicator, jgarlicki@indicator.pl

Giny, rumy i tequile, cho¢ obecne s3g
na naszym rynku od dawna, wcigz pozo-
stajg alkoholami niszowymi.

W trakcie najnowszej tury badan CBM In-
dicator dotyczgcych zwyczajow i zachowan
klientow na rynku napojéw alkoholowych
przeprowadzony zostat tradycyjnie juz son-
daz dotyczacy dos¢ specyficznej grupy alko-
holi mocnych, w ktérej mieszczg sie gin, rum
i tequila. Sprawdzana zostata zaréwno spon-
taniczna, jak tez wspomagana znajomo$¢
tych wtasnie alkoholi. Respondenci popro-
szeni zostali o wymienienie najbardziej im
znanego produktu spos$rod wszystkich ma-
rek rumoéw, ginéw i tequili. Zgodnie z wynika-
mi sondazu zwyczajow i zachowan konsu-
mentéw na rynku napojow alkoholowych
przeprowadzonego w pierwszej potowie
grudnia 2013 roku przez Centrum Badan
Marketingowych Indicator na ogélnopolskiej
losowej reprezentatywnej liczbie Polakéw,
rumy, giny i tequile nadal pozostajg produk-
tami niszowymi w Polsce. Spozycie alkoholi
z tej grupy alkoholi deklaruje mniej niz 3%
konsumentoéw alkoholu. Mozemy nawet za-
notowa¢ niewielki spadek w tegorocznym
deklarowanym spozyciu we wszystkich
trzech grupach w poréwnaniu z rokiem po-
przednim. | tak w biezacej fali badania rumy
spozywane sg przez 2,1% konsumentéw al-
koholi (w poréwnaniu z 2,7% w 2012 roku),
giny = 2,2% (w poréwnaniu z 2,4% w 2012
roku), a tequile — 1,7% (w poréwnaniu z 2,3%
w 2012 roku). Szczeg6towe dane na ten te-
mat znajdziemy w wykresie 1.

Znajomos¢ marek

Test znajomosci tych trunkéw notuje wyz-
sze wskazniki popularnosci, tylko dla kilku
najpopularniejszych marek. Najlepiej jest
u nas znany Gin Lubuski. Sposréd wszyst-
kich marek tequili badani najczesciej wykazy-
wali sig znajomoscig marki Sierra. Natomiast
wsérod rumoéw  najwiekszg popularnoécig
wéréd uczestnikow ostatniego badania cie-
szyto si¢ Malibu — napdj na bazie rumu, aro-
matyzowany mlekiem kokosowym.

Znajomos¢ spontaniczna

i znajomos$¢ wspomagana

GIN

Oryginalny w smaku gin to wodka jatow-
cowa, ktérej nazwa pochodzi od staroho-

lenderskiego stowa genever. Wytwarzana
jest na bazie spirytusu rektyfikowanego,
aromatyzowanego owocem jatowca. Lecz
nie tylko jatowiec stanowi o smaku ginu —
dodaje sig do niego rowniez anyz, arcydzie-
giel, kardamon, kminek, kolendre, skorki
owocow cytrusowych, korzen anzeliki, tata-
raku, kore kasji, kwiat nagietka, cynamon,
lis¢ laurowy, gorzkie migdaty i lukrecje. Jed-
nakze petna receptura znana jest wytgcznie
producentom i stanowi pilnie strzezong ta-
jemnice firmy. Gin nie wymaga dtugiego le-
zakowania.

W tescie znajomosci gindw najwyzszy
wynik wsrdéd analizowanych alkoholi moc-
nych uzyskat, podobnie jak w zesztych la-
tach, Gin Lubuski. Marka ta zdecydowanie
wyrdznia sie na tle innych marek. Gin Lu-
buski w tescie znajomosci wspomaganej
wymienia ponad 40% respondentéw, co
Swiadczy o silnym zakorzenieniu tej marki
w $wiadomosci konsumentéw. Na drugg po-
zycje wysunat sie Gordon’s Gin wymieniany
przez 13,2% respondentéw. Stock Gin roz-
poznawany jest przez 12,9% oso6b spozywa-
jacych badz kupujacych napoje alkoholowe.
Czwarte miejsce zajat Absolwent Gin z roz-
poznawalnoscig 10,3%. Szczegotowy roz-
ktad odpowiedzi dotyczacy znajomoséci za-
rowno spontanicznej jak i wspomaganej
gindw, rumoéw oraz tequili znajdziemy w wy-
kresach 2a, 2b, 2c.

RUM

Przez stulecia rum byt jednym z najchet-
niej przemycanych towaréw. Jest to napdj
wysokoalkoholowy, wytwarzany ze sfermen-
towanego soku z trzciny cukrowej, koncen-
tratu tego soku lub melasy. Poniewaz w Eu-
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ropie cukier nie jest otrzymywany z trzciny
cukrowej, lecz z burakéw cukrowych, podje-
to produkcje alkoholu, ktéry miat naslado-
wac rum, na bazie melasy otrzymywanej
z tych stodkich warzyw. Niestety spirytus
wytworzony z melasy buraczanej, jesli jest
stabo oddestylowany, posiada odurzajgcy
smak i zapach i nie moze by¢ uznany za
prawdziwy rum. Po utworzeniu Unii Europej-
skiej i norm unijnych okreslenie ,rum” jest
zastrzezone dla produktow wytwarzanych
tylko i wytacznie z trzciny cukrowej, dzieki
czemu na rynku jest coraz mniej podrobio-
nych trunkéw na bazie burakéw cukrowych.
Szlachetne odmiany rumu pije sie na czysto,
jednak trunek ten bardziej znany jest jako
sktadnik wielu drinkow.

Badanie wizerunku marek rumu, koncen-
trujgce sig na aspekcie znajomosci, wytonito
zdecydowanie wyrozniajgce sig na tle innych
marki — Malibu Rum oraz Bacardi. Marki te
rozpoznaje prawie co trzeci konsument al-
koholi (odpowiednio 30,1% oraz 23,2%),
a spontanicznie wskazuje co siodmy badany
(odpowiednio 15,5% i 11,3%).

TEQUILA

Meksykanska woédka produkowana ze
sfermentowanego soku agawy niebieskiej
znana jest od czasow Aztekéw. Jej przemy-
stowg produkcje rozpoczeto w XVII wieku.
Bardzo dtugo tequila byta mato znanym trun-
kiem lokalnym, a alkohol w znanej dzi$ for-
mie wyprodukowano w Guadalajarze na po-
czatku XIX wieku. Jednak jeszcze dtugo byta
mato znanym trunkiem lokalnym. Dopiero,
gdy zyskata popularno$¢ w Stanach Zjedno-
czonych, zaczeta by¢ eksportowana na caty
Swiat.

Wykres 1. Deklarowane spozycie rumow, ginéw i tequili (%).
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Wykres 2b. Rozpoznawalnos$¢ marek rumow
w Polsce w 2013 roku (%).
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Test rozpoznawalnosci marek CBM Indi-
cator wytonit jeden dominujgcy na polskim
rynku produkt w grupie tequili. Najsilniejszg
pozycje wizerunkowg posiada w naszym
kraju marka Sierra Tequila, ktoérg rozpoz-
naje 15,9% konsumentow alkoholi. Drugie
miejsce zajmuje Olmeca, ktérg wskazato
8,6% respondentow, a na trzecim miejscu
uplasowata sie El Toro rozpoznawana
przez 7,4%.

Rumy, giny tequile

najchetniej spozywane

Marki o silnej pozycji wizerunkowej wéréd
konsumentdw alkoholi sg réwniez chetnie spo-
zywane przez samych sympatykéw ginow.
Roéwniez tutaj, w zestawieniu deklarowanych
najczesciej spozywanych marek ginéw w 2013
roku, Gin Lubuski zajmuje pierwsza pozycje
i zdecydowanie wyréznia sie na tle konkuren-
cji. Marka ta bowiem jest wymieniana przez
prawie potowe konsumentéw (46,7%) jako
najczesciej spozywana marka ginu.

Réwniez w przypadku ruméw najbardziej
rozpoznawane marki sg wymieniane jako
najczesciej spozywane przez konsumentow
tego typu trunkéw alkoholowych — mowa tu
o u markach Malibu Rum (36,4%) oraz Ba-
cardi (27,3%). Trzecie miejsce, zgodnie z de-
klaracjami sympatykéow rumoéw, nalezy do
marki Captain Morgan, ktérg spozywa 18,2%
0s06b pijacych rumy.

Zwigzek miedzy rozpoznawalnoscig
marki a checig jej spozywania wystepuje
rowniez w grupie tequili. Najbardziej rozpo-
znawana marka Sierra Tequila (15,9%) jest
tez wskazywana jako najchetniej spozywa-
na — deklaruje to co trzeci konsument tequili
(30,0%).

Kolejna XXXI tura badan rynku napo-
jow alkoholowych w Polsce zostata prze-
prowadzona przez Centrum Badan Mar-
ketingowych Indicator w | potowie grudnia
2013 r. Badaniu poddano reprezentatyw-
ng kwotowg prébe dorostych mieszkan-
cow Polski liczacg 1000 osob. Badanie
zostato przeprowadzone przy pomocy ze-
standaryzowanego narzedzia - bezpo-
Srednich (face-to-face) wywiadow kwe-
stionariuszowych.

Wykres 2c. Rozpoznawalno$¢ marek tequili w Polsce w 2013 roku (%).
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Wykres 3a. Deklarowane najczesciej spozywane marki ginow

w 2013 roku (%).
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Wykres 3b. Deklarowane najczesciej spozywane marki rumow

w 2013 roku (%).
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Wykres 3c. Deklarowane najczesciej spozywane marki tequili

w 2013 roku (%).
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