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Jaja, cukier
| aromat waniliowy,
czyli przepis
na wieloletni sukces

Jan Garlicki, Centrum Badarn Marketingowych Indicator, jgarlicki@indicator.pl

Kolebka Advocaata jest Holandia,
jednak proces jego produkcji bardzo
szybko rozprzestrzenit sie na caty kon-
tynent europejski oraz trafit do domo-
wych kuchni. Chyba wszystkie babcie
znaja przepis na ajerkoniak. Pomimo iz
nazwa sugeruje koniak, do jego produk-
cji wykorzystuje sie wodke lub spirytus
oraz zo6ttka jaj utarte z cukrem.

Advocaat to krem, ktérego receptura za-
wiera kurze jaja, cukier lub miéd i aromat
waniliowy. Na litr likieru powinno przypadac
minimum 15 Zzéttek i 150 graméw cukru.
Gesta konsystencja, jasnozofta barwa,
stodki smak i przyjemny aromat to cechy,
ktore charakteryzuja likier jajeczny. Jest do-
bry bez dodatkéw, ale réwnie czesto wyko-
rzystuje si¢ go jako sktadnik drinkéw. Do-
skonale smakuje tez jako dodatek do kawy
i lodéw. Jest powszechnie wykorzystywany
w cukiernictwie, zazwyczaj jako nadzienie
do paczkow, pralinek czy czekolady.

Najbardziej znany,

najchetniej polecany

Advocaat to od dtuzszego czasu najpo-
pularniejsza marka w swojej kategorii i to
niemal wérod wszystkich grup wiekowych.
Jest on tez najczesciej kupowang markg
wsréd wszystkich dostepnych na naszym
rynku alkoholi z grupy likierow i kremodw.
Szczegbtowa analiza wynikow najnow-
szych badan przeprowadzanych cyklicznie
przez CBM Indicator wskazuje, ze Advoca-
at jest nie tylko najchetniej kupowanym al-
koholem z catej grupy likierow i kremow,
lecz takze znajduje sie na pierwszym miej-
scu pod wzgledem podazy, a takze obro-

tow. W badaniach spontanicznej i wspo-
maganej znajomosci marek réwniez
dominuje wtasnie Advocaat. Co jeszcze
istotniejsze, respondenci pytani o to, jaki
produkt sposrod wszystkich likierow i kre-
mow byliby sktonni poleci¢ znajomym lub
przyjaciotom, odpowiadajg najczesciej, ze
jest to oczywidcie Advocaat! Przyjrzyjmy
sie zatem doktadniej fenomenowi tej wta-
Snie marki.

Nikogo nie zdziwi, ze Advocaat to naj-
bardziej rozpoznawalny przedstawiciel gru-
py likierow i kremoéw, ze jest to najczesciej
polecana marka wsrod sympatykéw tej gru-
py alkoholi — poleca jg co trzeci konsument.
Migdatowy likier Amaretto jest za$ godny
polecenia wedtug 13,8% respondentéw.
Smak czekolady obecny w Likierze Czeko-
ladowym z kolei poleca 8,1% badanych.
Szczego6towe dane na temat najczesciej po-
lecanych marek likierow i kremoéw przedsta-
wia wykres 1.

Jak pokazata kolejna tura badan CBM
Indicator spozycie likierow i kreméw ro$nie
z roku na rok (wykres 2). Moze by¢ to wyni-
kiem coraz bogatszej oferty, rozmaitych wa-
riacji, przebogatej galerii smakow i aroma-
tow oferowanych w grupie tych trunkow.
Smaki stodkie, owocowe, korzenne lub ko-
rzenno-ziotowe to tylko niektére z dostep-
nych wariantéw. Domowej roboty likiery
z cukierkow takich jak kukutki czy toffi po-
wigkszajg spektrum smakowe tego gatunku
alkoholi.

Sympatykow likierow i kremow najbar-
dziej zachegcajg do zakupu trunku promo-
cje cenowe (66,2%). Najbardziej inspiruje
ich do zakupu nizsza cena za standardowe
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opakowanie (35,3%). Co piaty respondent
z kolei wolatby wiekszg pojemno$¢ butelki
za te samg ceng (22,1%). Dotgczanie za$
gratisowych gadzetow, takich jak szklanka
czy sok, to rodzaj promocji, ktérej ulega
16,2% badanych. Najmniejszym zaintere-
sowaniem cieszg sie programy lojalnoscio-
we, degustacje oraz nagrody za zebrane
etykiety. Dane na ten temat przedstawia
wykres 3.

Likiery i kremy sg domeng kobiet z wyz-
szym wyksztatceniem, mieszkajgcych w du-
zych miastach. Z jednej strony sa to kobiety
niepracujgce zawodowo: gospodynie do-
mowe i emerytki, w przedziale wiekowym
61 - 65 lat, ale to rowniez mtode panie (18 -
- 25 lat), singielki uprawiajgce wolne zawo-
dy. Ponadto konsumenci tego typu alkoholi
to czesto osoby skoncentrowane i gotowe
do dziatania, ktére nie majg problemow
z podejmowaniem decyzji oraz otwarcie ko-
munikujg swoje zdanie. ]

Kolejna XXX tura badan rynku napo-
jow alkoholowych w Polsce zostata
przeprowadzona przez Centrum Badan
Marketingowych INDICATOR w pierw-
szej potowie grudnia 2012 roku. Bada-
niu poddano reprezentatywng kwotowg
prébe dorostych mieszkancéw Polski
liczacg 1000 oso6b. Badanie zostato
przeprowadzone przy pomocy zestan-
daryzowanego narzedzia — bezposred-
nich (face-to-face) wywiadéw kwestio-
nariuszowych.
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Wykres 1. Najczesciej polecane marki likieréw i kremow.
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Wykres 2. Deklarowane spozycie likieréw i kremow w latach 2008 - 2012.
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Wykres 3. Preferowane rodzaje promocji wsrod konsumentow likierow i kremoéw.
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M Nizsza cena - za opakowanie tej samej wielkosci

[ Taka sama cena - wieksze opakowanie

© Drugie opakowanie za nizsza cene

1 Nagrody za konkretna liczbe zebranych etykiet/nakretek
B Gratisowe dodatki (szklanka, sok) dotagczone do produktu

Programy lojalnosciowe - zbieranie punktéw, ktére mozna wymienic¢ na prezent

" Degustacja, prezentacja produktu przez hostesse

B Zadne z powyzszych



