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Krol advocaat
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Specijalisci zwykle dzielg rynek likie-
row na kremy - reprezentowane najlicz-
niej przez grupe advocaatow oraz na
likiery czyste, bedace albo baza koktajlo-
wa, albo likworem (rosolisy czy Gold
Wasser).

Wsrod likierow dostrzec mozna wyrazny
podziat na produkty krajowe, wystepujace
najczesciej pod nazwami advocaatow i kre-
mow, oraz importowane, do ktérych nalezg
znane miedzynarodowe marki, jak np. She-
ridans, Baileys czy Jagermeister. Zaintere-
sowanie Polakéw likierami i kremami nale-
zacymi do grupy innych alkoholi mocnych
utrzymuje si¢ od dtuzszego czasu na po-
réwnywalnym, niezbyt wysokim poziomie,
cho¢ w ostatnim czasie widoczna jest nie-
wielka tendencja wzrostowa., Nie zmienia
sie jednak od dawna pozycja lidera. Marka
Advocaat znajduje sig wcigz i to zdecydo-
wanie na pierwszym miejscu.

Stowo likier” pochodzi z jezyka tacin-
skiego, a oznacza rozpuszczanie lub rozta-
pianie. Zamiast ,likier” mozna tez powie-
dzie¢ ,kordiat”. Likiery zostaty wynalezione
przez lekarzy i mnichéw, ktorzy rozpoczeli
ich produkcje przede wszystkim ze wzgledu
na wiasciwosci lecznicze. Od dawien daw-
na znany jest bowiem zbawienny wptyw na
zdrowie miodu, wyciggéw z réznych roslin
oraz sokéw owocowych czy nawet olejkow
eterycznych, ktére znajdujg sie w tego ro-
dzaju trunkach. Jesli do owych zawieraja-
cych lecznicze substancje sktadnikéw do-
dano spirytus lub inny alkohol i catg te
mieszanke poddano procesowi aromatyza-
sg efektem dodania smaku owocow, ziot,
przypraw lub innych roélin do takich alkoho-
li, jak brandy czy whiskey. Wigkszos$¢ likie-
row ma smak stodki. Faktycznie likiery za-
wierajg do 35% cukru. Mozna tez z catg
pewnoscig stwierdzi¢, ze liczba wszystkich

likierow istniejgcych na rynku jest tak duza,
ze niemal niemozliwa do ogarnigcia.
Roéwniez we wspoétczesnych czasach nie
brakuje sympatykéw tej grupy alkoholi. Jak
pokazujg najnowsze wyniki kolejnej tury ba-
dan przeprowadzonych przez CBM Indicator
w grupie likieréw i kremow, zdecydowanym li-
derem, ze wzgledu na odsetek oséb deklaru-
jacych spozywanie poszczegdinych marek,
juz od lat pozostaje Advocaat — jedna trzecia
sympatykéw tej kategorii alkoholi wybiera ten
jajeczny trunek. W 2013 roku drugie miejsce
w tym zestawieniu zajgt migdatowy likier
Amaretto. Zaraz za nim uplasowat si¢ mio-
dowy Krupnik Old Honey Liquer (13,0%),
a czwarte miejsce w obecnym rankingu nale-
zato do Finezji (8,7%). Dane dotyczace naj-
czesciej spozywanych marek likierow wedtug
deklaracji respondentéw ilustruje wykres 1.

Dla kogo likiery,

gdzie i przy jakiej okazji

W trakcie badania, respondenci zostali
poproszeni o odpowiedz na pytanie, przy
jakich okazjach najczesciej spozywajg likie-
ry i kremy. Wyniki wskazuja, ze konsumpcja
likierow i kreméw ma charakter prywatny.
Ponad dwie trzecie os6b deklaruje spozy-
wanie tychze trunkéw we wtasnym domu —
60,9% sympatykow likierow i kremoéw spo-
zywa je podczas odwiedzin rodziny badz
znajomych. Tylko niewielki odsetek konsu-
mentoéw decyduje sie na picie tego rodzaju
alkoholu w pubach, klubach czy dysko-
tekach. Wiecej danych na temat miejsc
spozywania likierow i kreméw znajdziemy
w wykresie 2.

Szczegétowe analizy korelacyjne wska-
zujg, ze po likiery i kremy siggajg przede
wszystkim mieszkancy duzych miast. Ama-
torami tego typu alkoholi sg pracownicy
umystowi bez wyzszego wyksztatcenia,
przedsiebiorcy prywatni, menedzerowie du-
zego przedsiebiorstwa. Takze przedstawi-
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ciele wolnych zawodéw szczegdlnie upodo-
bali sobie ten rodzaj alkoholu. Likiery i kremy
sg konsumowane czeéciej przez kobiety niz
mezczyzn. Spozywanie tego rodzaju al-
koholi wigze sie z dochodem osobistym
w granicach i powyzej $redniej krajowej.
Najliczniejsza grupa oséb spozywajgca li-
kiery i kremy posiada wyksztatcenie Srednie
i charakteryzuje sie mtodym oraz $rednim
wiekiem.

Zgodnie z deklaracjami konsumentéw, li-
kiery i kremy najchetniej nabywane sg w du-
zych sklepach sieciowych: supermarketach
(50,0%) oraz hipermarketach (33,3%). Co
pigty sympatyk po swoj ulubiony trunek wy-
biera sie do sklepu monopolowego (26,2%)
lub sklepu osiedlowego (19,0%). Szczegd-
towe dane na temat miejsc zakupu likierow
i kremow znajduja sie wykresie 3.

Jesli wezmiemy pod uwage zwyczaje za-
kupowe, osoby kupujgce likiery i kremy
mozna bedzie podzieli¢ na dwie charaktery-
styczne grupy. Jedna grupa to konsumenci
lojalni danej marce (tzw. long loyals), ktorzy
kupujg zawsze ten sam produkt bez wzgle-
du na jego cene. Druga grupe tworzg osoby
zwracajgce uwage na jako$¢ produktu, ale
nieprzywigzane tylko do jednej marki — wy-
bierajg one zazwyczaj w sklepie jedng
z dwoch/trzech marek o zblizonej do siebie
jakosci (tzw. rotators). ]

Kolejna XXXI tura badan rynku napo-
jow alkoholowych w Polsce zostata prze-
prowadzona przez Centrum Badan Mar-
ketingowych Indicator w | potowie grudnia
2013 r. Badaniu poddano reprezentatyw-
ng kwotowg probe dorostych mieszkan-
cow Polski liczacg 1000 oséb. Badanie
zostato przeprowadzone przy pomocy
zestandaryzowanego narzedzia — bezpo-
$rednich (face-to-face) wywiadéw kwe-
stionariuszowych.
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Wykres 1. Deklarowane, najczesciej spozywane marki likieréw

i kreméw w 2013 roku.

Advocaat

Amaretto o 15,2

Krupnik Old Honey Liquer 13,0

Finezja ,

Wykres 2. Miejsca spozywania likierow i kremow.

We wtasnym domu 80,4

| U znajomych/przyjaciot/rodziny 60,9

W klubach/dyskotekach @ 2,2

W pubach @ 2,2
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Wykres 3. Miejsca zakupu likierow i kremow.

!
supermarkety

50,0
hipermarkety 33,3
sklepy monopolowe

sklepy osiedlowe

delikatesy

puby, restauracje

stacje benzynowe . 2,4
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Wykres 4. Miejsca zakupu likieréw i kremow.

B Long loyals:, kupuje zawsze
te sama marke bez wzgledu na cene”

M Rotators:, kupuje rézne towary, ale
o podobnej jakosci (klasy) - preferuje dwie,
trzy marki o zblizonej jakosci

B Deal sensitives: , kupuje marke, ktéra aktualnie
jest sprzedawana na najbardziej korzystnych
warunkach (sezonowa obnizka cen, promocgja,
konkurs, rabaty przy zakupie wiekszej ilosci)”

M Price sensitives:,zazwyczaj poszukuje towaréw
najtanszych”
B Zadne z powyzszych




