marzec 2016 RYNK|I ALKOHOLOWE

RAPORT RYNKOWY

Likiery | kremy

Jan Garlicki, Centrum Badan Marketingowych Indicator, jgarlicki@indicator.pl

Znawcy tematu zazwyczaj dzielg ry-
nek likierow na kremy - reprezentowane
najliczniej przez grupe advocaatéw oraz
na likiery czyste, bedace albo bazg kok-
tajlowa (np. Malibu), albo likworem (ro-
solisy czy Gold Wasser).

Wsrod likierow dostrzec mozna wyrazny
podziat na produkty krajowe, wystepujace
najczesciej pod nazwami advocaatéw i kre-
mow, oraz importowane, do ktérych nalezg
znane miedzynarodowe marki, jak np. Sheri-
dan’s, Baileys czy Jagermeister. Zaintereso-
wanie Polakow likierami i kremami nalezgcy-
mi do grupy tak zwanych innych alkoholi
mocnych utrzymuje sie od dtuzszego czasu
na poréwnywalnym poziomie, cho¢ w ostat-
nim czasie widoczna jest niewielka tenden-
cja wzrostowa. Nie zmienia si¢ jednak od
dawna pozycja lidera. Marka Advocaat znaj-
duje sie wcigz i to zdecydowanie na pierw-
Szym miejscu.

Najbardziej, najchetniej

— Advocaat

Advocaat jest wcigz najpopularniejsza
markg i to wsrdéd niemal wszystkich grup
wiekowych. Jest on ponadto najczesciej ku-
powang markg wéréd wszystkich dostep-
nych na naszym rynku alkoholi z grupy li-
kierow i kreméw. Szczegétowa analiza
wynikéw najnowszych badan wskazuje, ze
Advocaat jest nie tylko najchetniej kupowa-
nym alkoholem z catej grupy likieréw i kre-
mow, lecz takze - jak wynika z wypowiedzi
kierownikow i wtascicieli sklepdw — produkt
ten znajduje sie na pierwszym miejscu pod
wzgledem podazy, a takze obrotow. W ba-
daniach spontanicznej i wspomaganej zna-
jomosci marek réwniez dominuje ten wia-
$nie produkt. Co za$ jeszcze istotniejsze,
respondenci pytani o to, jaki produkt spo-
$rod wszystkich likierow i kreméw byliby
sktonni poleci¢ znajomym lub przyjaciotom,
odpowiadajg najczeéciej, ze jest to oczywi-
$cie Advocaat. Przyjrzyjmy sie zatem do-
ktadniej fenomenowi tej wtasnie marki.

Szczego6towe dane na temat spontanicznej
i wspomaganej znajomosci marek likierow
i kremoéw znajdziemy w wykresie 1.

Jak juz wspominali§my, wérdéd marek li-
kierow i kreméw zdecydowanym liderem
jest marka Advocaat, wskazana sponta-
nicznie przez 61% respondentéw (w tescie
znajomos$ci wspomaganej — przez 73%).
Pozostate marki pozostajg zdecydowanie
w tyle. Na podium wséréd kreméw i likieréw
znalazty sie takze Campari (spontaniczna
znajomo$¢ — 12%, wspomagana znajo-
mos$¢ — 23%) oraz Amaretto (spontaniczna
znajomo$¢ — 11%, wspomagana znajo-
mos$¢ — 24%).

Trunkiem, po ktory najczesciej siggaja
Polacy wsrdd likierow i kremow, jest - tak jak
w poprzednich latach — Advocaat, jego spo-
zywanie deklaruje ponad potowa uczestni-
kow badania. Na kolejnych miejscach, ze
zdecydowanie mniejszg iloscig wskazan,
plasujg sie Likier Czekoladowy i Amaretto
(co dziesigty badany deklaruje ich spozywa-
nie). Wiecej informacji, jakie trunki pijg re-
spondenci, znajduje sie na wykresie 2.

Gdzie, z kim i przy jakiej okazji

Osoby pijace likiery deklarujg najczest-
sze ich spozywanie we wtasnym domu -
takie miejsce wskazuje niemal trzy czwarte
sposéréd pytanych. Analizy korelacyjne
wskazujg takze, iz w dalszym ciggu, spo-
zywanie likierébw u znajomych i rodziny jest
bardzo popularne — takg odpowiedz wska-
zato prawie dwie trzecie badanych. Inne
miejsca spozywania likierow pokazuje wy-
kres 3.

W trakcie sondazu respondenci zostali
poproszeni o odpowiedz na pytanie, przy
jakich okazjach najczes$ciej spozywajg li-
kiery i kremy. Wyniki wskazuja, ze uroczy-
stosci rodzinne sg najpopularniejszg oka-
zja do spozywania tych trunkéw, ich
amatorzy wskazujg réwniez na urodziny
i imieniny jako dobrg okazje, by po nie sig-
gnaé. Badania wskazujg takze, iz smako-
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wanie likieréw i kreméw jest dla wielu osdb
dobrym sposobem na zrelaksowanie sig.
Badani spozywajg likiery i kremy najczg-
$ciej we wtasnym domu lub w domu u zna-
jomych, rodziny. Wiecej informacji doty-
czacych okazji do spozywania likierow
i kremoéw przez polskich konsumentow
znajdziemy na wykresie 4.

W dalszym ciggu najpopularniejszym to-
warzystwem do spozywania tego trunku sg
bliskie nam osoby, czyli przyjaciele i rodzina.
Pokazuje to wykres 5.

Najnowsze badania przeprowadzone
przez CBM Indicator wskazuja, ze najpopu-
larniejszym miejscem zakupu likieréw i kre-
mow, podobnie jak w poprzednich latach,
jest supermarket, tam tez kupuje te produk-
ty ponad 40% respondentéw. Co piaty spo-
$rod amatoréw tego typu trunkéw nabywa
je najczesciej w hipermarkecie lub dyskon-
cie, te drugie cieszg sig coraz wigkszg po-
pularnoscig wérdd Polakoéw, a takze posia-
dajg obecnie zréznicowany asortyment.
Sporg popularnoécia cieszg sig rowniez de-
likatesy i sklepy monopolowe. Szczegbtowe
dane prezentujemy w wykresie 6.

Analizy korelacyjne dotyczace sposobu
dokonywania zakupoéw przez konsumentow
likieréw i kreméw wskazuja, iz amatorzy tego
rodzaju trunkéw sg zdecydowanie bardzo lo-
jalni wobec ulubionej marki bgdz majg dwie,
trzy marki, ktére preferujg i ktére najchetniej
wybierajg — patrz wykres 7.

Kolejna XXXIII tura badan rynku napojow
alkoholowych w Polsce zostata przeprowa-
dzona przez Centrum Badan Marketingo-
wych Indicator w | potowie grudnia 2015 r.
Badaniu poddano reprezentatywng kwotowg
prébe dorostych mieszkancow Polski liczgcg

900 osbb. Badanie zostato przeprowadzone
przy pomocy zestandaryzowanego narze-
dzia - bezposrednich (face-to-face) wywia-
déw kwestionariuszowych wspomaganych
komputerowo (CAPI).
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