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Niewielu Polakéw przyznaje, ze ku-
puje i spozywa miody lub wina grzane.
Te cieszg sig nieco wigkszg popularno-
Scig niz miody, jednak w naszym kraju
nadal nie rozpowszechnita sie¢ moda na
rozgrzewajace trunki.

Gdy za oknem $nieg, a temperatura na
zewnatrz spada ponizej zera, wtedy warto
przypomnie¢ sobie o grzanych winach
i miodach. Dzi$ troche zapominamy o tych
trunkach, a szkoda, bo nic nie rozgrzeje
nas lepiej niz kubek pysznego korzennego
wina czy miodu. Dawniej bez tych rozgrze-
wajgcych napojow nie mogt sie odby¢ za-
den kulig czy biesiada. Wielkimi ich mito-
$nikami byli mysliwi, ktérzy nie wyobrazali
sobie polowania bez chwili przerwy na
spozycie trunku, ktéry napetniat ich od
$rodka przyjemnym cieptem.

Swoje niezwykte dziatanie grzane wina
i miody pitne zawdzigczaja nie tylko i wytacz-
nie wysokiej temperaturze, ale réwniez przy-
orawom korzennym. Gozdziki, cynamon, im-

bir, wanilia oraz gatka

muszkatotowa - to tylko
niektére z dodatkow,
ktére  przydaja

winom grza-
nym,  czyli
tzw.  grzan-
com charak-
terystyczne-
go smaku oraz
korzennego, stod-
ko-gorzkiego  zapa-
chu. Niestety pomi-
mo wymienionych
zalet, jak pokazu-

ja badania, w Pol-
¥ . "% sce nadal nie ma
mody na rozgrze-
wajace trunki.

Kategorie grzanych win, ktéra zostata
poddana analizie w pierwszej potowie grud-
nia 2012 roku, otwiera niekwestionowany li-
der — Grzaniec Galicyjski. Ten produkowany
przez PWI Vinfort trunek wybiera co czwar-
ty sympatyk win grzanych. Respondenci
proszeni o wymienienie znanych im grza-
nych win, wtasnie Grzanca Galicyjskiego
podawali najczesciej (22,6%) — Swiadczy to
o silnym zakorzenieniu marki w $wiadomo-
$ci konsumentow. Natomiast wéréd miodow
pitnych najbardziej rozpoznawalny jest
Grzany Polski (15%). Kolejne miejsca zaj-
mujg miéd Kasztelanski (11,6%) oraz Ko-
rzenny (9,9%). Jak wida¢ Polacy preferujg
tréjniaki — typ miodéw pitnych produkowa-
nych z brzeczki miodowej powstatej ze
zmieszania 1 objeto$ci miodu i 2 objetosci
wody, zawierajgcy 13% alkoholu. Zaréwno
Grzany Polski, jak i Kasztelanski nalezg do
tej kategorii miodow. Szczegoétowy rozktad
znajomosci marek win grzanych i miodéw
przedstawiajg wykresy 1i 2.

Grzane wina i miody majg wtasciwosci
rozgrzewajace, a takze zapobiegajg prze-
zigbieniom, dlatego sg idealnym trunkiem
na dtugie chtodne zimowe wieczory spe-
dzane w domu. Respondenci, pytani o naj-
czestsze miejsca spozywania gorgcych
trunkoéw, wymieniajg wtasne domy, ale tak-
ze mieszkania znajomych czy rodziny. Puby
i kKluby zajmujg trzecie miejsce na liscie, co
moze by¢ swoistg kontynuacjg historii na-
szego kraju, kiedy szlachta podczas biesiad
w oberzach za pomocg tychze trunkéw
wprowadzata si¢ w stan upojenia.

Osoby kupujace grzane wina oraz miody
pitne to zazwyczaj osoby, ktére sg lojalne
wobec danej marki (tzw. long loyals) badz
tez takie, ktore przy zakupie kierujg sie za-
chowaniem statej jakosci (klasy) produktu —
preferujg dwie, trzy marki o zblizonej jakosci
(tzw. rotators). Warto zwréci¢ uwage na
fakt, iz cze$¢ sympatykoéw miodéw pitnych
jest bardzo wrazliwych na promocje - co
pigty badany skorzystatby z akcji promo-

cyjnej i kupit trunek na najbardziej korzyst-
nych warunkach.

Miody pitne oraz wina grzane sg cieka-
wg alternatywg na prezent nie tylko $wig-
teczny, zwtaszcza jesli obdarowywana oso-
ba lubi rozmaite smaki uwigzione w winach
czy nalewkach. Zatem czym kierujg sie ku-
pujacy, gdy wybierajg dang marke rozgrze-
wajgcego napoju? Dla smakoszy miodow
pitnych najbardziej liczy sie wysoka jako$¢
(70,5%) i atrakcyjna cena (59,1%). Dla co
drugiego kupujacego miody wazne jest przy-
ciggajace wzrok opakowanie oraz korzystna
promocja (po 50%). Koneser grzanego wina,
kupujac trunek, przywigzuje wage przede
wszystkim do smaku (56,3%). Atrakcyjna
cena (46,9%), przyzwyczajenie (40,6%) czy
wysoka jako$¢ (39,1%) to kolejne czynniki,
ktére majg wptyw na zakup grzanego wina
przez respondentéw. Szczegdtowe wyniki
przedstawiajg wykresy ponizej.

Rozgrzewajace trunki majg wiele uniwer-
salnych zastosowan. Nie tylko wzmacniajg
naszg odpornosg, ale tez czesto wykorzysty-
wane sg w najrozniejszych przepisach kuli-
narnych. Jednak podstawowym przeznacze-
niem tej kategorii alkoholi jest po prostu ich
smakowanie, probowanie, kosztowanie, czy-
li po prostu popijanie. Mozna je spozywaé
bezposrednio z kieliszka, szklaneczki czy gli-
nianego kubka, ale rowniez wykorzystac ich
stodki smak w rozmaitych drinkach. "

Kolejna XXX tura badan rynku napo-
jow alkoholowych w Polsce zostata
przeprowadzona przez Centrum Badan
Marketingowych INDICATOR w | poto-
wie grudnia 2012 r. Badaniu poddano
reprezentatywng kwotowg prébe doro-
stych mieszkancéw Polski liczacg 1000
0s6b. Badanie zostato przeprowadzone
przy pomocy zestandaryzowanego na-
rzedzia — bezposrednich (face-to-face)
wywiadéw kwestionariuszowych.
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Wykres 1. Znajomos$¢ spontaniczna i wspomagana

marek grzanych win.

Grzaniec Galicyjski (Vinfort)
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Wykres 2. Znajomo$¢ spontaniczna i wspomagana

marek miodow pitnych.
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Wykres 3. Miejsca spozywania grzanych win i miodoéw
pitnych.
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Wykres 4. Spos6b dokonywania zakupu grzanych
win i miodow pitnych.

] Long loyals:, kupuje zawsze te sama marke bez wzgledu na cene”

o Rotators: ,kupuje rézne towary, ale podobnej jakosci (klasy) -
preferuje dwie, trzy marki o zblizonej jakosci”

| ] Deal sensitives: ,kupuje marke, ktéra aktualnie jest sprzedawana na najbardziej
korzystnych warunkach (sezonowa obnizka cen, promocja, konkurs,
rabaty przy zakupie wiekszej ilosci)”

] Price sensitives: ,zazwyczaj poszukuje towaréw najtaniszych”

B Zadne z powyzszych

Wykres 5. Czynniki wptywajace na zakup danej

marki miodu pitnego.
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Dodatkowa zacheta (sprzedaz taczona, konkurs)

Atrakcyjnos¢ opakowania (butelki, puszki) — 50,0
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Wykres 6. Czynniki wptywajace na zakup danej
marki grzanego wina.
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