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Miody pitne
| wina grzane

Jan Garlicki, Centrum Badari Marketingowych Indicator, jgarlicki@indicator.p!

Grzane wina cieszg si¢ w Polsce nie-
co wigkszg popularnosciag niz miody pit-
ne. Jednak wcigz trudno mowi¢, by pa-
nowata moda na tego typu trunki
w naszym kraju

Wina grzane majg tymczasem wiele uni-
wersalnych zastosowan. Nie tylko wzmac-
niajg naszg odpornos¢, ale tez czesto wyko-
rzystywane sg w rozmaitych przepisach
kulinarnych. Mozna je smakowac¢, koszto-
wacé albo po prostu popija¢ bezposrednio
z kieliszka, szklaneczki czy glinianego kub-
ka, mozna wykorzysta¢ ich stodki smak
w rozmaitych drinkach. Dawniej bez tych
rozgrzewajgcych napojoéw nie mogt sie od-
by¢ zaden kulig czy biesiada. Wielkimi ich
mito$nikami byli mysliwi, ktérzy nie wyobra-
zali sobie polowania bez chwili przerwy na
spozycie trunku, ktéry napetniat ich od $rod-
ka przyjemnym cieptem. Swoje niezwykte
dziatanie grzane wina i miody pitne zawdzie-
czajg nie tylko i wytagcznie wysokiej tempera-
turze, ale réwniez przyprawom korzennym.
Gozdziki, cynamon, imbir, wanilia, gatka
muszkatotowa - to tylko niektére z dodat-
kow, ktore dodajg grzancom charaktery-
stycznego smaku oraz korzennego, stodko-
-gorzkiego zapachu. Niestety, pomimo
wymienionych zalet, jak pokazujg badania,
w Polsce nadal nie ma mody na rozgrzewa-
jace trunki.

Miéd pitny byt — wedtug tradycji — typo-
wym napitkiem Stowian, a pdzniej Sarma-
tow. Niestety wspotczesnie moda na pitny
miéd w Polsce jest nieznaczna. Wedtug de-
klaracji reprezentatywnej grupy dorostych
Polakoéw spozywajgcych napoje alkoholowe,
niewiele ponad 15% badanych zna jego
smak miodu. A przeciez wedtug obiegowej
opinii w Polsce do dzi$ panuje przekonanie,
ze midd pitny jest naszym narodowym napo-
jem. Niestety jest to jeden z mitéw, ktére nie
majg potwierdzenia w rzeczywistosci. Wsrdd
miodow pitnych prym wiedzie marka Kaszte-
lanski, ktora po duzym spadku w 2013 roku
wraca do task klientow. Pozostate marki
rowniez mogg pochwali¢ sie wzrostem zain-
teresowania wsérod klientéw. Co ciekawe,

roznice w preferencjach konsumenckich
zdajg sig¢ zaciera¢, na co wskazujg wyniki
z 2014 roku. Doktadniejsze dane na temat
trendéw w minionych trzech latach w kwestii
najczesciej spozywanych marek miodéw pit-
nych znajdziemy w wykresie 1.

Kategorig grzanych win od lat otwiera nie-
kwestionowany lider, Grzaniec Galicyjski.
Respondenci, proszeni o wymienienie zna-
nych im grzanych win, wtasnie Grzanca Ga-
licyjskiego podawali i podajg najczesciej, co
Swiadczy o silnym zakorzenieniu marki
w Swiadomosci konsumentéw. Warto jednak
zaznaczy¢, ze Grzaniec Galicyjski produko-
wany przez firme Vinfort, niepodzielny lider
na przestrzeni wielu lat, jednoczesnie jako
jedyny zanotowat w ostatnim sezonie spa-
dek. W przypadku pozostatych win mozemy
mowic o trendzie wzrostowym. Najwyzszym
wzrostem pochwali¢ sie moze marka Grzane
Staropolskie. Wigcej danych na temat spo-
zycia najpopularniejszych marek win grza-
nych w minionych latach znajdziemy na wy-
kresie 2.

Grzane wina i miody majg wtasciwosci
rozgrzewajgce oraz zapobiegajg przezigbie-
niom, dlatego sg idealnym trunkiem na dtu-
gie, chtodne, zimowe wieczory. Responden-
ci, pytani o najczestsze miejsca spozywania
gorgcych trunkéw, wymieniajg wtasne domy,
ale takze mieszkania znajomych czy rodziny.
Puby i kluby zajmujg trzecie miejsce na li-
Scie, co moze by¢ swoistg kontynuacjg hi-
storii naszego kraju, kiedy to szlachta pod-
czas biesiad w oberzach za pomocg tychze
trunkbw wprowadzata sie w stan upojenia.
Natomiast omawiajac preferencje konsu-
menckie w kwestii okazji do spozywania win
grzanych i miodéw pitnych, to okazuje sig,
ze nie mozna moéwi¢ o jasno okreslonej
strukturze spozycia w przypadku miodoéw
pitnych. Mozna tylko stwierdzi¢, ze miody
pitne konsumowane sg w sytuacjach przy-
padkowych, niekoniecznie zamierzonych.
Nieco inaczej sprawa wyglada w przypadku
win grzanych. Ot6z konsumenci win grza-
nych najczesciej pija je dla relaksu, przy oka-
zji $wigt lub podczas urlopu. Spora cze$é

ankietowanych, podobnie jak przypadku

miodéw pitnych, nie potrafita doktadnie
okresli¢ okazji, przy ktérej siegajg po tego
typu trunek. Wigcej danych na temat okazji
do spozywania miodoéw pitnych i win grza-
nych prezentuje wykres 3.

Ws$rdd najchetniej polecanych marek win
grzanych respondenci wskazywali na pierw-
szym miejscu Grzanca Galicyjskiego. Ten
produkt wskazywat co drugi spos$réd bada-
nych. Na drugim miejscu znalazto sig Grzane
Starotorunskie polecane przez 25% spoérod
objetych sondazem. Pozostate trzy najpopu-
larniejsze marki tego typu trunkéw cieszg sie
rownym uznaniem (wykres 4).

Natomiast wsréd marek miodoéw pitnych
respondenci najczesciej polecali miéd Domi-
nikanski (23%), na drugim miejscu Klasztor-
ny (20%) oraz Apis (18%). Marki miodéw pit-
nych nie sg jednak wysoce rozpoznawalne
i dlatego respondenci najczesciej wstrzymy-
wali sie od polecenia (wykres 5).

Respondenci, pytani o to, jakie czynniki
sprawiajg, ze rekomendujg okreslong marke,
odpowiadali najczesciej, ze polecali miody
pitne gtobwnie ze wzgledu na wysokg jako$é
i na podstawie opinii znajomych. Natomiast
w przypadku win grzanych twierdza, ze pole-
cali je przede wszystkim dlatego, ze sg przy-
zwyczajeni do marki. Wazne dla nich sg tez
smak i dodatkowa zacheta producenta (np.
dotgczone gadzety) — szczegotowy rozktad
odpowiedzi znajdziemy na wykresie 6. =

Kolejna XXXII tura badan rynku na-
pojéw alkoholowych w Polsce zostata
przeprowadzona przez Centrum Ba-
dan Marketingowych INDICATOR
w | potowie grudnia 2014 r. Badaniu
poddano reprezentatywng kwotowg
probe dorostych mieszkancow Polski
liczacg 1000 oso6b. Badanie zostato
przeprowadzone przy pomocy zestan-
daryzowanego narzedzia - bezpo-
$rednich  (face-to-face) wywiadow
wspomaganych komputerowo (CAPI).
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Wykres 1. Trendy w spozyciu miodéw pitnych 2012-2014.
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Wykres 2. Trendy w spozyciu win grzanych 2012-2014.
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Wykres 3. Preferencje konsumentéw co do okazji spozywania
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Wykres 4. Najczesciej polecane marki win grzanych (%).
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Wykres 5. Najczesciej polecane marki miodéw pitnych (%).
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Wykres 6. Czynniki wptywajace na polecanie danej marki w przypadku
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