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Mniej wazne w czym,

wazne co
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Kupujac whisky, brandy i koniaki,
przywigzujemy znacznie wiekszg wage
do opakowania niz w przypadku zakupu
piwa czy wodki.

Dla oséb kupujgcych alkohol atrakcyj-
nos¢ opakowania nie odgrywa najwazniej-
szej roli w trakcie procesu decyzyjnego. Re-
spondenci przy wyborze danego alkoholu

Wykres 1. Czestos¢ wskazywania atrakcyjnosci opakowania jako istotnego

czynnika przy wyborze marki (w %).
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kierujg sie najczesciej cechami: jakos¢,
cena, smak czy przyzwyczajenie do produk-
tu. W zestawieniu czynnikéw determinujg-
cych zakup danej marki alkoholu atrakcyj-
no$¢ produktu zajmuje dalszg pozycje, za
cechami takimi jak prestiz, dostepno$¢ pro-
duktu w sklepie czy opinia znajomych.

Opakowanie

nie dla kazdego klienta

Atrakcyjno$¢ opakowania byta wskazy-
wana przez co pigtego konsumenta konia-
kéw, brandy i winiakéw oraz whisky jako je-
den z istotnych czynnikéw przy wyborze
marki alkoholu. Butelki, w ktérych sprzeda-
wane sg-te trunki, mimo iz zazwyczaj sg
przezroczyste, to przykuwajg uwage nie-
codziennymi ksztattami oraz ciekawymi

ttoczeniami. Etykiety, czgsto wielokolorowe
z atrakcyjnymi grafikami, przyciggajg spoj-
rzenia konsumentéw. Niekiedy sprzedawane
sg w dodatkowych barwnych pudetkach,
ktore wptywajg na atrakcyjnos¢ opakowania.
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Rowniez w przypadku amatoréw likierow, gi-
néw, rumow czy tequili, co ésmy sposrod
klientow zwraca uwage na wyglad butelki
przy zakupie trunku. Zupetnie inaczej wyglg-
da sytuacja w grupie amatoréw win, gdzie na
opakowanie zwraca uwage zaledwie 11%
respondentéw. Z kolei najmniejszy wptyw na
decyzje zakupowe atrakcyjno$¢ opakowania
ma w grupie konsumentéw piw oraz wodek,
ktorzy zdecydowanie wiekszg wage przywig-
zujg do dobrego smaku, atrakcyjnej ceny
i jakosci trunku.

Szczegbtowy rozktad odpowiedzi doty-
czacych atrakcyjnosci opakowania jako
istotnego czynnika przy wyborze marki pre-
zentuje wykres 1.

Szklaneczka do whisky

mile widziana

Podczas przeprowadzania badania po-
proszono osoby, aby wskazaty, jaki rodzaj
opakowan promocyjnych najbardziej sktania
ich do zakupu ulubionego trunku. Zestaw
promocyjny z gadzetem, ktérym jest na przy-
ktad szklanka lub sok czy inny napdj, najcze-
ciej zacheca do kupna sympatykéw whisky
(23,9%), a takze wodek (23,4%) oraz innych
alkoholi mocnych, takich jak: likiery, giny,
rumy, tequile (23,3%). Réwniez co pigty kon-

sument win (21,8%) oraz koniakéw, brandy
i winiakow (20%) lubi kupowaé swéj ulubiony
trunek z gratisowym dodatkiem. Wielopak,
czyli promocyjna zgrzewka zawierajgca
wiekszg liczbe puszek/butelek niz jedna, to
ulubiona promocja konsumentéw piw — wy-
biera jg co trzecia osoba kupujgca tego ro-
dzaju alkohol. Dla sympatykow alkoholi moc-
nych, takich jak: likiery, giny, rumy, tequile,
ozdobna butelka, w ktorej sprzedawany jest
trunek, to jeden z najbardziej atrakcyjnych
rodzajow opakowania promocyjnego -
wskazuje go prawie co piaty respondent.
Tego rodzaju trunki sg czesto wybierane na
prezenty, dlatego elegancko zdobiona butel-
ka dodaje podarunkowi szyku i elegancji. Co
siédmy mitoénik koniakéw, brandy i winia-
kéw lubi dotgczone do produktu stylowe
szklanki badz kieliszki. Najmniej atrakcyjny-
mi opakowaniami promocyjnymi, wedtug de-
klaracji konsumentéw, sg: kubek na 16d, han-
ger oraz pokrowiec termiczny na butelke.
Szczegbtowy rozktad danych przedstawia
wykres 2.

W toku trwania badania poproszono re-
spondentow, ktérzy kupujg wodke, o ocene
atrakcyjno$ci opakowania wybranych marek.
Szczegotowa analiza korelacyjna wynikow
wskazuije, iz niestety wiekszo$¢ marek zgro-
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madzita nizsze noty niz w poprzednim roku.
Jedynie wodka Finlandia sposréd 15 analizo-
wanych marek zostata oceniona nieco wyzej
niz w zesztorocznej edycji badania. General-
nie jednak producenci marek Finlandia, Zu-
bréwka i Bols jak co roku zebrali laury i ich
opakowania zostaty uznane za najatrakcyj-
niejsze. Marki Maximus i Soplica pierwszy
raz w tym roku zostaty poddane szczegéto-
wej ocenie. Debiut Maximusa mozna uzna¢
za udany, poniewaz pokonat w rankingu zna-
ne i lubiane marki, takie jak Wyborowa czy
Luksusowa. Z kolei najnizszg oceng otrzyma-
ta wodka Starogardzka. Szczegétowe wyniki
dotyczace oceny atrakcyjnosci opakowan
wybranych marek na przestrzeni minionych
pieciu lat znajdujg sie¢ w wykresie 3. ]

Kolejna XXXI tura badan rynku napojow
alkoholowych w Polsce zostata przepro-
wadzona przez Centrum Badan Marketin-
gowych INDICATOR w | potowie grudnia
2013 roku. Badaniu poddano reprezenta-
tywng kwotowg prébe dorostych miesz-
kancow Polski liczacg 1000 oséb. Badanie
zostato przeprowadzone przy pomocy ze-
standaryzowanego narzedzia - bezpo-
$rednich (face-to-face) wywiaddéw kwestio-
nariuszowych.

Wykres 3. Jak Pan(i) ocenia ponizsze marki wodek pod wzgledem atrakcyjno$ci opakowania? (w %)
Ocena w skah 1 do’5; gd2|e 1 oznacza, ze dana cecha zdecydowanle pasuje do dane] marki, a 5 — dana cecha zdecydowanie nie pasuje do danej marki.
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