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Piwa dajcie nam...

Jan Garlicki, Centrum Badari Marketingowych Indicator, jgarlicki@indicator.pl

Piwo jest jednym z najbardziej popu-
larnych rodzajow napojow alkoholowych
wsrod Polakow — spozywa je blisko 70%
respondentow.

Tradycje piwowarskie na ziemiach pol-
skich siegajg prapoczatkéw polskiej panstwo-
wosci. Jezykoznawcy twierdzg nawet, ze sto-
wo ,piwo” historycznie znaczyto po prostu
napdj, co$ do ugaszenia pragnienia. Bardzo
szybko piwo w Polsce stato sie lubianym i po-
pularnym trunkiem, a wraz z rozwojem $re-
dniowiecznych miast nastgpit rbwniez szybki
rozwéj browarnictwa. Niemal kazde wigksze
miasto mogto poszczyci¢ sie przynajmniej
jednym browarem. Pézniej bywato roznie,
a w ostatnich stuleciach coraz gorzej. Ponow-
ny gwattowny rozwoéj piwowarstwa w naszym
kraju nastgpit w latach 90. XX wieku, kiedy
rozpoczeta sie prywatyzacja gospodarki. Naj-
wieksze grupy piwowarskie na $wiecie zacze-
ty interesowac sig polskim rynkiem browarni-
czym, czego skutkiem byt rozwéj browarow
oraz ponowny wzrost spozycia piwa przez
Polakow. | tak dzisiaj piwa tworzg segment
rynku alkoholowego o relatywnie wysokiej
znajomosci i rozpoznawalnosci wsréd osob
pijacych lub kupujacych alkohol.

Poziom zakorzenienia marek w $wiado-
mosci badanych jest jednym ze wskaznikow
opisujacych dany rynek. Jak pokazuje kolejna
tura badania przeprowadzonego przez Cen-
trum Badan Marketingowych Indicator, trunki
najczesciej polecane przez sympatykéw piwa
to marki pochodzace z czotowki polskich bro-
waréw pod wzgledem wielkosci. Piwa z du-
zych browaréw cieszg sie najwiekszg znajo-

Wykres 1. Preferowane marki piwa (w %).

moscig i popularnoscig wsréd konsumentow
tego rodzaju trunkéw. Wykres 1. przedstawia
najpopularniejsze marki piwa, po ktére naj-
czesciej siegali Polacy w minionym roku. Top
5 marek piw jest rozdzielone miedzy dwa hol-
dingi — Kompanie Piwowarska oraz Grupe Zy-
wiec. Jak wynika z ostatniej tury badan, obec-
nie zdecydowanie najwigkszg popularnoscia
cieszy sie marka Tyskie, ktérg wybiera co
czwarty badany. Na drugiej i trzeciej pozycji
z niemal identycznym wynikiem (na poziomie
o potowe nizszym od lidera, po 13%) znalazty
sie Lech i Warka. Poza podium wypadto piwo
Zywiec, natomiast na pigtej pozycji znalazt sie
Zubr — ze wskazaniami po 11% kazde. Warto
zaznaczyé, ze marka Zywiec zanotowata ko-
lejny, tym razem najwigkszy w poréwnaniu
z minionymi latami spadek popularnosci.
Jeszcze w ubiegtorocznym badaniu marka
Zywiec, zajmowata druga pozycje, teraz prze-
suneta sie na miejsce czwarte.

Na wykresie 2. zaprezentowana zostata
konsumencka sktonno$¢ do polecenia. Z wy-
taczeniem marki Zubra w czotowej pigtce
znalazty sie wszystkie najchetniej spozywane
marki. Niekwestionowanym liderem w tej ka-
tegorii znéw okazata sie marka Tyskie, kt6rg
respondenci najczesciej polecajg. Na drugim
miejscu znalazta si¢ marka Lech z wynikiem
12,1% wskazan, a za nig Zywiec z wynikiem
10,2%. Warka i Redd’s zamykajg stawke ze
wskazaniami na poziomie 8,5%.

Wedtug tegorocznej edycji badania prze-
prowadzonego przez CBM Indicator, respon-
denci zdecydowanie najczesciej wybierali
piwo jasne, spozywane az przez 77,2% re-
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spondentéw. Od lat jest to ulubiony rodzaj
piwa Polakow. Drugim najchetniej wybiera-
nym rodzajem piwa byty napoje smakowe.
Preferowane smaki to cytrynowy, jabtkowy
oraz zurawinowy. Czotowg trojkg zamyka
piwo ciemne, a tuz za podium znalazto sig
piwo mocne. Na ostatnim miejscu uplasowaty
sie piwa z rodziny radleréw, ktére w badaniu
zostaty ujete oddzielnie od piw smakowych,
jako ze jest to napoj niskoprocentowy, bedacy
mieszankg piwa i lemoniady. Szczegétowy
rozktad odpowiedzi dotyczacy najczesciej
wybieranych rodzajéow piw przez polskich
konsumentéw znajdziemy w wykresie 3.
Zdecydowana wigkszo$¢ konsumentow
piwa przyznaje, ze najczestszym powodem
i okazjg do spozywania tego trunku jest cheé
zrelaksowania sie lub odstresowania. Co trze-
ci respondent twierdzi, ze spozywa piwo na
roznego rodzaju imprezach. Badani dekla-
rowali takze, ze siegajg po piwo podczas roz-
nego rodzaju uroczystosci rodzinnych oraz
imprez urodzinowych lub imieninowych. Po-
wyzsze wnioski ilustruje wykres 4.
Konsumenci piwa nie wykazujg sie duzg
lojalnoécig wobec ulubionej marki. Jezeli
w sklepie nie ma ich ulubionego trunku, decy-
dujg sie na inng marke w podobnej cenie,
o podobnym smaku lub wybierajg tanszy za-
miennik. Konsumenci typu rotators stanowig
tacznie 51,4% wszystkich badanych. Na dru-
gim miejscu znalezli sie klienci typu long loy-
als, wierni ulubionej marce bez wzgledu na
cene i dostepnos¢ — stanowig oni 30,7% re-
spondentéw. Szczegbétowy rozktad odpowie-
dzi zawiera wykres 5. =

Kolejna XXXII tura badan rynku napojow
alkoholowych w Polsce zostata przeprowa-
dzona przez Centrum Badan Marketingo-
wych INDICATOR w | potowie grudnia 2014 r.
Badaniu poddano reprezentatywng kwotowg

prébe dorostych mieszkancow Polski liczagcg
1000 os6b. Badanie zostato przeprowadzone
przy pomocy zestandaryzowanego narzedzia
— bezposrednich (face-to-face) wywiadéw
kwestionariuszowych.
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Wykres 2. Najczesciej polecane marki piwa (w %).
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Wykres 4. Okazje, podczas ktérych spozywa sie piwo (w %).

odstresowania sie 63,7
Na imprezie |

Urodziny, imieniny |

Uroczystosci rodzinne |

Wykres 5. Typy konsumentéw wyodrebnione na podstawie
schematéw zachowan zakupowych konsumentéw (w %).

M Long loyals: ,Kupuje zawsze
te sama marke bez wzgledu na cene”.

M Rotators:,Kupuje rozne towary,
ale o podobnej jakosci (klasy)
- preferuje dwie, trzy marki
o zblizonej jakosci”.
B Deal sensitives:,Kupuje marke, ktéra
aktualnie jest sprzedawana
na najbardziej korzystnych warunkach
(sezonowa obnizka cen, promocja,
konkurs, rabaty przy zakupie wiekszej ilosci).

M Price sensitives:,Zazwyczaj poszukuje
towaréw najtanszych”.




