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Piwa, nalejcie piwa

Jan Garlicki, Centrum Badarn Marketingowych Indicator, jgarlicki@indicator.pl

Piwo jest obok wodki czystej najcze-
Sciej spozywanym przez Polakéw trun-
kiem alkoholowym. Piwa 2z duzych
browaréw cieszg sie najwieksza popu-
larnoscig ws$réd konsumentéw tego ro-
dzaju napojow.

Piwa tworzg segment rynku alkoholowe-
go o wysokiej znajomosci zardbwno wsréd
0s6b pijacych, jak tez kupujgcych alkohol.
Poziom zakorzenienia marek w $wiadomo-
Sci badanych jest jednym ze wskaznikow
opisujgcych dany rynek. Uczestnicy bada-
nia zostali wiec poproszeni o wskazanie,
ktore marki piwa spo$réd z wymienionych
im przez ankietera znajg. Jak pokazuje nam
kolejna tura badania przeprowadzonego
przez Centrum Badan Marketingowych In-
dicator, najczesciej i najchetniej spozywane
przez sympatykéw marki piwa pochodzg
przede wszystkim z najwiekszych polskich
browaréw, stanowigcych czotobwke pod
wzgledem wielkoéci. | tak okazuje sie, ze
21,9% sposrod oséb spozywajacych ztoty
trunek przyznaje, ze najcze$ciej wybiera
marke Tyskie — piwo bedace czotowym pro-
duktem Kompanii Piwowarskiej. Natomiast
marki piwa nalezace do Grupy Zywiec zaj-
muja kolejne miejsca wsrdd najchetniej
spozywanych piw. Jak wynika z najnow-
szych sondazy, piwo Zywiec najchetniej
spozywa 16,9% konsumentéw, natomiast
Warke 15,4%. Piwo Zubr (14,8%) wybiera-
ne jest przez co si6dmego konesera chmie-
lowego napoju, a Lecha (13,3%) pija co
6smy sympatyk piwa. Szczegétowe dane
na temat preferowanych przez polskich
konsumentéw marek piwa przedstawia
wykres 1.

Amatorzy piwa majg wsérod ztocistych
trunkdéw z piankg swoich faworytéw, kto-
rych chetnie polecajg swoim znajomym czy
przyjaciotom. | tutaj podobnie jak w przy-
padku deklarowanego spozycia sg to
przede wszystkim marki Tyskie i Zywiec.
Wtasnie te produkty poleca co czwarty
konsument piwa (odpowiednio 23,2%
i 18,9%). Na kolejnych miejscach wsrod
najczesciej polecanych marek znajdujg sie
takze Lech, Warka oraz Zubr (13,8%).
Szczegbtowe zestawienie pieciu  naj-
czesciej polecanych marek piwa zawiera
wykres 2.

Zgodnie z deklaracjami konsumentow,
zdecydowanie najchetniej spozywane jest
w Polsce piwo jasne - tak powiedziato az
82,1% smakoszy piwa. Inne rodzaje piwa
cieszg sie duzo mniejszym zainteresowa-
niem. Zaledwie co 6smy konsument wybiera
piwo smakowe (11,8%). Najczesciej sg to
orzezwiajgce warianty smakowe: cytrynowy,
malinowy czy jabtkowy. Na zdecydowanym
prowadzeniu kategorii piw smakowych znaj-
duje sie wariant cytrynowy, ktérego duza po-
pularno$¢ wynika najprawdopodobniej z fak-
tu rozpowszechnienia si¢ ostatnimi czasy
niskoalkoholowych napojéw piwnych — ra-
dleréw oraz shandy, czyli mieszanek piwa
i lemoniady, zazwyczaj wtasnie o smaku cy-
trynowym. Co dziesigty sympatyk chmielo-
wego napoju wybiera jego ciemny wariant
(10,8%), a 8,8% Polakéw gustuje w piwie
mocnym.

Piwo jest trunkiem, ktéry najczesciej
pijemy we wtasnym domu lub w czterech
katach nalezacych do rodziny czy przyja-
ciot. Jest to jeden z nielicznych rodzajéw
alkoholu, ktérego ponad potowa respon-
dentow (55,4%) spozywa w celu odstreso-
wania sig, relaksu czy poprawy humoru.
34,3% o0s6b pija piwo podczas ré6znego
rodzaju imprez. Zwtaszcza teraz w sezo-
nie wiosenno-letnim, gdy czesto odbywajg
sie rézne imprezy na wolnym powietrzu,
np. grillowanie. Rzadko kto oprze sie
chmielowym bgbelkom w towarzystwie
dobrze wypieczonej karkowki czy soczy-
stej kietbaski.

Réwniez podczas uroczystosci rodzin-
nych co czwarty Polak przyznaje, ze chet-
nie pije piwo (21,7%), chociaz, jak pokazu-
je badanie, na tego typu imprezach
pierwsze skrzypce nadal gra wédka czysta.
Dane dotyczace okazji podczas ktérych
najczesciej spozywamy piwo ilustruje wy-
kres 4.

Ws$rod oséb spozywajgcych piwa prze-
wazajg konsumenci typu rotators, czyli
osoby niebedace przywigzane do konkret-
nej marki, ktére wybierajg zazwyczaj po-
miedzy 2 3 markami o zblizonej jakosci
(49,1%). Jednoczes$nie co trzeci konsu-
ment jest lojalny wobec jednej ulubionej
marki (33,1%). Szczeg6towe dane zawiera
wykres nr 5. =
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Kolejna XXXI tura badan rynku napo-
jow alkoholowych w Polsce zostata
przeprowadzona przez Centrum Badan
Marketingowych Indicator w | potowie
grudnia 2013 r. Badaniu poddano repre-
zentatywng kwotowg prébe dorostych
mieszkancéw Polski liczgcg 1000 oséb.
Badanie zostato przeprowadzone przy
pomocy zestandaryzowanego narze-
dzia — bezposrednich (face-to-face) wy-
wiaddéw kwestionariuszowych.
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Wykres 1. Preferowane marki piwa (%).

Tyskie 21,9
Zywiec
Warka

Zubr

Lech
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Wykres 3. Najczesciej wybierane rodzaje piwa (%).

jasne 82,1
smakowe 11,8
ciemne 10,8
mocne 8.8
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Wykres 4. Okazje, podczas ktorych spozywa sie piwo (%).

Dla relaksu,
odstresowania 55,4

Na imprezie 34,3

Uroczystosci
rodzinne 21,7

Wykres 5. Typy konsumentéw wyodrebnione na podstawie

schematow zachowan zakupowych konsumentoéw.

B Long loyals: ,kupuje zawsze te samg marke
bez wzgledu na cene”

m Rotators:, kupuje rézne towary, ale
o podobnej jakosci (klasy) - preferuje dwie,
trzy marki o zblizonej jakosci”

W Deal sensitives:, kupuje marke, ktéra
aktualnie jest sprzedawana na najbardziej
korzystnych warunkach (sezonowa obnizka
cen, promogja, konkurs, rabaty przy zakupie
wiekszej ilosci)”

Price sensitives:,,zazwyczaj poszukuje

towardéw najtafiszych”




