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Piwa, nalejcie piwa...

Jan Garlicki, Centrum Badan Marketingowych Indicator, igarickidtindicator.pl

Piwa tworza segment rynku alkoholo-
wego o relatywnie wysokiej znajomeodci
i rozpoznawalnosci wirod osob pijacych
lub kupujacych alkohol,

Tradycje piwowarskie na zamiach pol-
sloch siggalg najdawnmjazych czastw, pra-
poczatidw  poiskie) patstwowasci, Wraz
2 jern Sredni yeh miast nastaph
réwmniad srybki rozwdj browarmictwa. Nemal
kazds miasto moglo poszczycit sk co naj-
mne) jednym browarem. Ponowry, gwaltow-
ny rozwdj pwowarstwa w naszym kraju na-
stapd w latach 90. XX wieky, kiedy reepoczgla
i prywatyzacia gospodarki, 3 ¢o za fym
Kizie rdwniez browardw. Najwigksze grupy pi-
wowarskle na Swieck zaczedy ineresowad
slg polskim rynkiem beowarmniczym, €290
skutklem byl rozwd] najrowoczesniejszych
browartw oraz kolegy wIrost SpoZycd piwa
przez Polakiw

Duzo wody, troche stodu,

troche chmielu

Piwa to jeden 2 najczgscie) spozywanych
rodzajow napojow alkoholowych w Folsce.
Tworzg segment rynku alkoholowsago o rela-
tywnie wysokiej majomosei i rozpozna-
walnedol wirdd osob pigeych lub kupujz-
cych alkohol, Poziom zakorzenlenia marek
w Swiadomosc badanych [est jednym ze
wska2nikow opsujgcych dany rynek.

Plwa 2 duzyeh browirtw cieszy sig naj-
Wighszy najomostia | nagaigksza popular-
noticiy wirdd konsumentow tego rodzap
trunkow. Jak pokarue kokejna tura badania
przeprowadzonego przez Centrum Badah
Marketingowych Indicator trunki najezescie)
polecane przez sympatykdw phwa to marki
pochodzace z czolowki polskich browarow
pod wzgledem wialkoscl,

Znajomos¢ marek piw

Jak wynika 2 nagnowszego sondazu bada-
ra przeprowadzonego przez Centrum Badan
Marketingowych Indicator, trzema najbardziz|
zramymi markami plw wskazanyms w ledce
2najpmodel sponancene chlazaly sig: Tysice
(55%). Zywiec | Warka (52% wekazari], Marka

Tyskia PwyCezs rownins w tescie majomosci
wspomagane -~ 2 wynikiem 87% wshazan,
lecz na drugim mascu w ey kategordi 2nalazia
sig marka Lech (85%), a na tzecm Zubr
| Okocm {82%). Waro 2wrdck uwags, 2e lkkz-
ba wskazah w tesce najomadcl wipomaga-
o) kuztattifo sig na wysokim poZiomie nawet
w praypadku marek piw osigpajacych poziom
ZNANMOEC SROManicZng| w granicach od kil
ku do kilsunastu peocent, Gdy przyjreymy sig
nazrsom tych marek: Harmas (18% zngomosc
~ spontaniczna, 77% - znajomosé wspoma-
gana), Dgbowe Mocne (5% - zngomodt
spontanicana, B1% — 2naomost wepomaga-
na), tomea (8% ~ znajomast spantareczna,
{T0% - zrajomoss wspomaganal, nie mozna
mied tadnych watplwoscl, skad taka wialka
rozhieznosc Z pewnoscq |est o zastuga do-
trze przygolowanych kamganii reklamowych,
Wigca) na temat majomodcl sportanicane
| wepomaganes  najpopularmisiszych  marok
piw znagdziemy w wykresie 1. Pokazuje on
markl, kiore osagnety wynik powy2e 5%
wakazan dia Znaomodcl sponteniczne;

Wsrod przyjaciot i z rodzing

Podstawowym  skladnidam pwa  |est
woda - stanowi okalo 93% objetoscei. Diate-
Qo czgsto | chetnie spozywamy piwo ped-
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PrRYPISUD SIR TOZPOWSZECTMENG We WOZes-
noérednioweczne| Europie umiejgtnodc za-
prawlania piwa szyszkami chmisiowyms (lub
wywarem I rich ulyskanym) w celu podnie-
sienia walordw smakowych napoju. Smak
piwa popcawiano rowmaz miodam, ktory do-
datkowo przyspleszal fermantacie trunku.
Zmersajgoe sie preferencie wspolczesych
kensumentow oraz rozwdj technologczny
spawodowaly, 2e w przemysle piwnym na-
stgpit wzrost roznorodnoscl dodawanych
substanc|l aromatycanych (aromat miodowy,
imbirawy, CyN@manowy, owoCowy, Xawawy
itn) do piwa w celu otrzymywanin coraz to
nowych | wymydinmjszych smaktw tega
trunku. Prwa aromatyzowane cytrynowe cie-
523 Si§ Cstatnio Nawgkszg populamosoq
wirod konsumentdw ~ wytiiera ja nigmasl po-
tawa osbb, kiore lubug asig w smakawych
trurkach z planka, Znaczacym zantereso-
Wanem Ceszy sig rowniez pwo o smaku
mabnowym (16%). Wiecsj na ten tamat znaj-
dziemy w wykresie 4

Lojalnos¢, a co to takiego?

Wyniki nanowszego sondazu przeprowa-
dzonego przez CBM Indicator wskazujg, (2
mioSnicy pw nie sy specianle pezywigzan|
do swopej ulubicney marki | niemal co drugl

czas upalow w celu ug e pragnieni

przyzoaje, ie zazwyczal w pezypadku, ooy

Jest to trunek, kiory towarzyszy nam pod-
cras wwlu spoktakulamych imprez, takich
|k macze, koncarty, festyny. W pubach, ra-
stauraciach, klubach rdwnie2 czeeto wybia-
rEMy plwo jako uzupeiniene spozywanych
posidw | przakgsek. Pravo jest trunkiem,
Kibey nagczqsce) premy we whasnym domu
(79%) ub w domu u 2najomych | rodziny. Bli-
sko co trzec respondent pije (@ w pubie lub
Klutie, co widad na wykresle 2.

Jasne, a za nim

Kansumanc! najczedciel spozywsiy piwo
jasne (51%6) lub smakowe (28%), co pokazu:
jo wywres 3.

Puwo bylo najbardziej populamym napo-
jJam alkoholowym werdd Stomwan, kibrym

jest madostgona w sklepe, kupuje inng mar-
kg o podobnym smaku. Niektdzy w takos)
aytuac) wybearajq Inng marke w tef same| ce-
nig. Tylko 12% konsumenttw w takio) sylu-
acj decyduja sig iS¢ do innego sidepu.
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We wlasnym W domu u znajormych, W pubach W restauracjach Na iwiezym
domu rodziny klubach powietrzu

Y SPOZYyWwarny rodza) piwa (%
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smakows radles niepasteryzowane oemne

¢) wybierany smak piwa |

cytrynowy Jabtcowy malinowy Zurawinowy mmblrowy

Xupule Inng markz
o podobnym smakuy

Ma W Prypac aku marki, kKtorg zazy | KuUpuje |

Kupuje inng marke  lde doinnego  Nie spotykam sig Kupujg inng Crekam na Kupuje inny rodzaj
w e samej cenle silepu Z 123 sytuaca tanszg marke dostawe alkohotu




