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pIwo pIC trzeba,
Kto pije piwo,
ten idzie do nieba’

Jan Garlicki, Centrum Badan Marketingowych Indicator, jgarlicki@indicator.pl

Stowa starego polskiego przystowia
ludowego sg wcigz w naszym kraju aktu-
alne. Nic zatem dziwnego, ze piwo nie-
zmiennie nalezy do najczesciej i najchet-
niej spozywanych trunkow.

Tradycje piwowarskie na ziemiach pol-
skich siggajg najdawniejszych czasow, dzie-
jow ludéw prastowianskich i prapoczatkow
polskiej panstwowosci. Bardzo szybko piwo
w Polsce stato sie lubianym i popularnym
trunkiem, a wraz z rozwojem Sredniowiecz-
nych miast nastgpit rowniez rozwoj browar-
nictwa. Niemal kazde miasto mogto po-
szczyci€ sie co najmniej jednym browarem.
Podczas kolejnych wojen i zawirowan w po-
lityce i gospodarce nastapit zast6j w pro-
dukcji piwa; rowniez spozycie tego trunku
oraz jego popularno$¢ nieco spadty w nie-
spokojnych czasach. Ponowny, gwattowny
rozwoj piwowarstwa w naszym kraju nasta-
pit dopiero w latach 90. XX wieku, kiedy roz-
poczeta sie prywatyzacja gospodarki, a co
za tym idzie robwniez browarow. Najwigksze
grupy piwowarskie na swiecie zaczety inte-
resowac sie polskim rynkiem browarniczym,
czego skutkiem byt rozwoj najnowocze-
$niejszych browarébw oraz kolejny wzrost
spozycia piwa przez Polakow.

Duzo wody, troche stodu,

troche chmielu...

Piwa tworzg segment rynku alkoho-
lowego o relatywnie wysokiej znajomosci
i rozpoznawalnosci wérdd osbéb pijgcych
lub kupujgcych alkohol. Poziom zakorze-
nienia marek w $wiadomosci badanych
jest jednym ze wskaznikobw opisujgcych
dany rynek.

Piwa z duzych browaréw cieszg si¢ naj-
wigkszg znajomoscig i popularnoscig wsrdd
konsumentéw tego rodzaju trunkéw. Jak po-
kazuje kolejna tura badania przeprowadzo-
nego przez Centrum Badan Marketingowych
Indicator, trunki najczesciej polecane przez
sympatykéw piwa to marki pochodzace
z czotowki polskich browaréw pod wzgle-
dem wielkosci. | tak 14,4% os6b spozywajg-
cych ztocisty, pienigcy sie trunek najczesciej
poleca marke Zywiec — piwo Grupy Zywiec.
Marki nalezace do Kompanii Piwowarskiej
zajmujg kolejne miejsca wérdd najczesciej
polecanych piw: marke Lech rekomenduje
12,2% konsumentow, a Tyskie 10,6%. Piwo
Carlsberg (9,9%) polecane jest przez co
dziesigtego konesera chmielowego napoju.
Dane dotyczgce najczesciej polecanych ma-
rek piwa przedstawia wykres 1.

Imbirowe, owocowe,

cynamonowe...

Piwo byto najbardziej popularnym napo-
jem alkoholowym wsrod Stowian, ktorym
przypisuje sie rozpowszechnienie we wcze-
snosredniowiecznej Europie umiejetnosci
zaprawiania tego napoju szyszkami chmielo-
wymi (lub wywarem z nich uzyskanym)
w celu podniesienia waloréw smakowych.
Smak piwa poprawiano réwniez miodem,
ktory dodatkowo przyspieszat fermentacje
trunku. Zmieniajgce sie preferencje wspot-
czesnych konsumentdéw oraz rozwoj tech-
nologiczny spowodowaty, ze w przemysle
piwnym nastgpit wzrost réznorodnosci do-
dawanych substancji aromatycznych (aro-
maty: miodowy, imbirowy, cynamonowy,
owocowy, kawowy itp.) do piwa w celu otrzy-
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mywania coraz to nowych i wymysliniejszych
smakoéw tego trunku. Piwa aromatyzowane
jabtkowe (43,0%) cieszg sie ostatnio naj-
wiekszg popularnoscig wéréd konsumentoéw
— wybiera je prawie potowa oséb, ktére lubu-
ja sie w smakowych trunkach z pianka. Pra-
wie co drugi z tej grupy konsumentéw woli
wariant malinowy (40,6%) lub cytrynowy
(39,1%). Piwa z dodatkiem aromatu imbiro-
wego (28,0%) wybierane sg przez jedng
trzecig sympatykéw smakowych napojéw
chmielowych. Jakie smaki najchetniej wybie-
rane sg przez amatoréw piwa aromatyzowa-
nego — ilustruje wykres 2.

Do napicia, wsrod przyjaciot

i zrodzing

Piwo jako napdj sktadajacy sie gtownie
z wody, ziarna zbdz, drozdzy i chmielu jest
produktem naturalnym, szybko ulega strawie-
niu i jest dobrze przyswajalne przez organizm.
Jego podstawowym sktadnikiem jest woda
stanowigca okoto 93% objetosci. Dlatego
czesto i chetnie spozywamy piwo podczas
upatéw w celu ugaszenia pragnienia. Jest to
trunek, ktéry towarzyszy nam podczas wielu
spektakularnych imprez, takich jak mecze,
koncerty, festyny. W pubach, restauracjach,
klubach tez czesto wybieramy piwo jako uzu-
petnienie spozywanych positkow i przekgsek.
Jest to trunek, ktory najczesciej pijemy w to-
warzystwie przyjaciot i znajomych (45,0%),
a takze w gronie rodzinnym (34,3%). Co 6smy
badany (12,5%) deklaruje samotne spozycie,
a co pietnasty (6,5%) wychodzi ,na piwo” ze
swoimi  wspdtpracownikami. Szczegobtowe
dane na temat tego z kim najchetniej idziemy
na piwo ilustruje wykres 3.



RAPORT RYNKOWY RYNKI ALKOHOLOWE czerwiec 2013

Branza piwowarska nalezy do jednej z dy-
namicznie rozwijajacych sie gatezi gospodar- Wykeres 1. Sktonnos¢ do polecania marek piwa (%)
ki. Przyczyng tego jest sukcesywny wzrost

spozycia piwa bedacy efektem zmiany prefe-
rencji konsumentéw czesciej siegajacych po
alkohole stabsze. Dla znacznej czeSci, bo az Zywiec 14,4
dla dwoéch trzecich konsumentéw piwa
(62,4%) przy wyborze marki ma znaczenie
producent. Jak wynika z kolejnej tury nasze- Lech
go sondazu, pierwsze miejsce w rankingu na
najpopularniejszych producentéw piwa zaj- :
muje Grupa Zywiec, ktorej produkty za naj- Tyskie
lepsze uwaza 65,2% respondentow. Kolejne
pozycje zajmujg rowniez dwie duze grupy pi-
wowarskie, Carlsberg Polska (32,4%) oraz
Kompania Piwowarska (25,8%). Co czwarty
sympatyk piwa wybiera produkty potnocno-
-wschodniego Browaru tomza (21,5%). Wy-
kres 4 prezentuje czterech najchetniej wybie-
ranych producentéw piwa. [

Wykres 2. Najczesciej spozywane smaki piwa aromatyzowanego (%)
Kolejna XXX tura badan rynku napojow

alkoholowych w Polsce zostata przeprowa-
dzona przez Centrum Badan Marketingo-
wych Indicator w | potowie grudnia 2012 r.
Badaniu poddano reprezentatywna kwotowa Jabtkowy 43
prébe dorostych mieszkancow Polski liczacg
1000 oséb. Badanie zostato przeprowadzo- )

ne przy pomocy zestandaryzowanego na- Malinowy _
rzedzia — bezposrednich (face-to-face) wy-
wiadéw kwestionariuszowych.

Carlsberg

Cytrynowy 39,1

Wykres 3. Z kim najchetniej Polacy Imbirowy
lubia sie spotkac przy piwie (%)

Wykres 4. Najchetniej wybierani producenci piwa (%)

34,3
Carlsberg Polska 32,4
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