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Niskoprocentowe drinki alkoholowe
z sokami, rumem czy cola majg juz dos¢
mocno ugruntowang pozycje na polskim
rynku, natomiast cydry w ostatnich latach
przebojem zdobywaja nowych klientow.

Badania przeprowadzane cyklicznie przez
CBM Indicator obejmujg caty segment wyro-
bow alkoholowych, w tym takze zwyczaje
i preferencje nabywcze klientow dotyczgce
gotowych drinkéw niskoprocentowych RTD
i cydrow. W ramach corocznego ogéinopol-
skiego badania zwyczajow konsumenckich
i zakupowych na rynku alkoholowym w Pol-
sce, ankieterzy CBM Indicator przeprowadza-
ja takze testy znajomosci spontanicznej
i wspomaganej. Celem tego rodzaju testu jest
zbadanie, na ile dana marka jest rozpozna-
walna wsrod konsumentéw napojéw alkoho-
lowych.

Znajomos$¢é marek RTD

W przypadku gotowych drinkéw niskopro-
centowych (ang. RTD - ready to drink) najlep-
szy wynik w teécie spontanicznej znajomosci
osiggneta marka Cin&Cin (23%) Na drugim
miejscu znalazt sig drink Izzy (19%). Kolejnym
dobrze znanym alkopopem jest Jack Daniel’s
& Cola, a dopiero na czwartej pozycji w tescie
spontanicznej znajomosci znalazta sig bardzo
rozpowszechniona w krajach zachodniej Eu-
ropy marka Bacardi Breezer.

Nastepnie badani zostali poproszeni o od-
powiedz na pytanie, ktére sposrod wymienio-
nych marek alkopopéw sg im znane. W te$cie
znajomo$ci wspomaganej zndéw na pierw-
szym miejscu znalazta sie marka Cin&Cin
(30%), tuz za nim uplasowat sie¢ Smirnoff Ice
(29%), a na trzecim miejscu znalazty sig ex
aequo az trzy marki: lzzy, Bacardi Breezer

Wykres 1. Test spontanicznej i wspomaganej znajomosci marek RTD.

oraz Sobieski Impress (kazdy z nich uzyskat
po 25% wskazan). Szczegbtowy rozktad da-
nych znajdziemy na wykresie 1. Obejmuje on
marki, ktére osiggnety wynik powyzej 10%
wskazan dla znajomosci spontaniczne;.

Znajomos$¢é marek cydrow

Cydr to niskoalkoholowy trunek z przefer-
mentowanego soku jabtkowego. Cydr, czyli
mowigc po polsku — jabtecznik, moze by¢ mu-
sujgcy lub niegazowany. Nieustannie ro$nie
liczba dostepnych na polskim rynku marek
tego rodzaju alkoholi, a wigkszo$¢ z nich to
produkty rodzime. Wyglada na to, ze cydr
wstrzelit sie celnie w najnowsze trendy.

W stosunku do wczesniejszych badan roz-
poznawalno$¢ marek cydréw znaczgco wzro-
sta. Na pozycji lidera utrzymat sie Cydr Lubel-
ski, ktory w 2013 roku byt wymieniany przez
niespetna 6% respondentéw. W ubiegtorocz-
nym badaniu z pamieci wskazato go 47% re-
spondentdw, natomiast w najnowszym son-
dazu spontanicznie wskazato go az 51%
badanych, a 59% wyniosta znajomos¢ wspo-
magana. Jest to znakomity wynik na tle kon-
kurencji. Na drugim miejscu znalazt si¢ Cydr
Polski, ktory uzyskat wynik o ponad poftowe
nizszy (22% - znajomo$¢ spontaniczna, 29%
— znajomo$¢ wspomagana). Szczegbtowy
rozktad odpowiedzi znajdziemy na wykresie
2., ktéry obejmuje marki, jakie osiggnety wy-
nik powyzej 2% wskazan dla znajomosci
spontaniczne;.

Miejsce spozywania

RTD i cydrow

Wykres 3. za$ ilustruje miejsca spozycia
RTD oraz cydréw. Otéz w przypadku drinkow
gotowych do spozycia zdecydowana wigk-
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$z0$¢ konsumentow przyznaje, iz spozywa je
we wtasnym domu (66%) lub w domach zna-
jomych i przyjaciot (66%). Warto jednak
zaznaczy¢, ze roénie tez liczba oséb, ktére
siegajg po tego rodzaju alkohole w pubach
(24%) i klubach (21%). Cydry najczesciej spo-
zywamy u znajomych i rodziny (76%) oraz we
wtasnym domu (68%). Wiecej informaciji na
ten temat znajduje sig na wykresie 3.

Miejsce zakupu RTD i cydrow

Szczegobtowe analizy korelacyjne wskazu-
ja, iz konsumenci alkopopéw i cydréw najcze-
$ciej kupujg cydry w supermarketach (43%)
lub w dyskontach (32%). Alkohole nalezgce
do grupy ready to drink sg natomiast kupowa-
ne zazwyczaj w supermarketach (33%) i hi-
permarketach (27%). Wiecej danych na ten
temat znajduje sie na wykresie 4.

Lojalno$¢ konsumentow

RTD i cydrow

Mitosnicy drinkéw RTD sg dos¢ przywia-
zani do swojej ulubionej marki i zazwyczaj
w przypadku, gdy jest niedostepna w sklepie,
czekajg na dostawe (31%). Blisko co czwarty
konsument (24%) w takiej sytuacji kupuje jed-
nak inng marke w tej samej cenie (24%). Az
17% konsumentéw w takiej sytuacji decyduje
sie i$¢ do innego sklepu.

W przypadku cydréw wigkszo$¢ konsu-
mentéw zdecydowataby sie na zakup innej
marki w tej samej cenie (30%) lub o tym sa-
mym smaku (27%). Blisko co piagty mito$nik
cydréow zadeklarowat jednak, ze nie spotyka
sie z takg sytuacjg (19%). Szczegotowy roz-
ktad odpowiedzi na temat zachowar konsu-
mentéw w przypadku braku ulubionej marki
znajduje sie na wykresach 5. i 6. A
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Wykres 2. Test spontanicznej i wspomaganej znajomosci marek cydréw.
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Wykres 5. Zachowanie konsumenta w przypadku braku marki,
ktdra zazwyczaj kupuje: RTD.
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Kolejna XXXIII tura badan rynku napo-
jow alkoholowych w Polsce zostata prze-
prowadzona przez Centrum Badan Mar-
ketingowych INDICATOR w | potowie
grudnia 2015 r. Badaniu poddano repre-
zentatywng kwotowg prébg dorostych

Wykres 6. Zachowanie konsumenta w przypadku braku marki,
ktoérg zazwyczaj kupuje: CYDRY.
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