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Najnowsze wyniki badan przeprowa-
dzanych przez CBM Indicator potwier-
dzaja, ze Polacy coraz bardziej doce-
niajg wyroby winiarskie. Odnotowujemy
niewielka, cho¢ utrzymujaca sie od kil-
ku lat tendencje w zmianie upodoban
Polakéw. Stopniowo wzrasta liczba
amatoréw win wytrawnych i pot wy-
trawnych.

W kolejnej XXXII juz turze badania zwy-
czajow i zachowan konsumentéw na rynku
napojow alkoholowych badano spozycie
win wérdd oso6b kupujacych i/lub spozywa-
jacych napoje alkoholowe. Wyniki najnow-
szego sondazu CBM Indicator pokazuja,
ze Carlo Rossi jest dominujacg i najchet-
niej spozywang markg win zaréwno tych
wytrawnych i pétwytrawnych, jak tez stod-
kich oraz potstodkich. Tym samym po-
twierdzit sig wynik zesztoroczny, w ktérymi
Carlo Rossi réwniez plasowato sie na
pierwszej pozycji w wyzej wymienionych
kategoriach, aczkolwiek przewaga nie byta
tak znaczaca (w poprzednim roku deklaro-
wane spozycie dla win wytrawnych i pét-
wytrawnych wynosito 33,6%, a teraz juz
ponad potowa respondentow przyznaje, ze
wybiera te wtasnie marke). W przypadku
win stodkich i potstodkich roznica jest nie-
co mniejsza; jesli w zesztym roku dekla-
rowane spozycie w tej kategorii wynosito
31,6%, to w tym roku jest to juz blisko
40%). Kolejne miejsca na podium zajmujg
Kadarka, ktorej deklarowane spozycie tak-
ze wzrosto wzgledem ubiegtorocznego ba-
dania oraz El Sol, ktore stracito pozycje wi-
celidera, zajmowang w poprzednim roku.
W stodszych odmianach win réwniez za-
szty pewne zmiany, poniewaz w poréwna-
niu z poprzednig edycjg badania zyskata
marka Fresco. Zajeta tym razem druga po-
zycje i tym samym zamienita sig miejscami
z markg Kadarka. Poza podium znalazto

sie El Sol. Szczegétowe wyniki przedsta-
wiajg wykresy 1a oraz 1b.

W przypadku win ziotowych respon-
denci najczesciej wskazywali na marke
Martini. Mimo to jej spozycie spadto o po-
nad 10 punktéw procentowych w po-
rébwnaniu z poprzednig edycjg badania
przeprowadzanego przez CBM Indicator.
Deklarowane spozycie nieznacznie spadto
rowniez dla marki Cin&Cin (w poprzednim
sondazu wynosito ono 35,1% w obecnym
jest juz ponizej 30%). Zajmujgce trzecie
miejsce wino ziotowe Ciociosan to jedyna
marka w tej kategorii, ktéra moze sie po-
chwali¢ wzrostem popularnosci wsréd
konsumentéw napojéw alkoholowych - jej
deklaratywne spozycie wzrosto o blisko 9
punktow procentowych wzgledem po-
przedniego badania. Wiecej na ten temat
zawiera wykres 1c.

Jak wynika z najnowszego sondazu, re-
spondenci sigegajg po lampke wina zazwy-
czaj przy okazji wizyty u znajomych, przy-
jaciot lub rodziny. W drugiej kolejnosci
respondenci pijg wino w zaciszu wtasnego
domu. Jest to istotna zmiana w poréwna-
niu z ubiegtorocznym badaniem, jako ze
wowczas, jak i w poprzednich latach naj-
wyzsze spozycie wina wedtug deklaraciji
ankietowanych byto zdecydowanie we
wtasnym domu. Obecnie amatorzy win-
nych trunkéw czesciej pija je poza domem.
Wigcej informacji na ten temat znajduje sie
na wykresie 2.

Szczegbdtowe analizy korelacyjne wyka-
zujg, ze sympatykami win spokojnych,
zwtaszcza tych z gatunku stodkich i pot-
stodkich, sg najczesciej kobiety. Wsréd
nich przewazajg mieszkanki duzych miast
z wyzszym wyksztatceniem, aktywne za-
wodowo. Konsumenci win z gatunku wy-
trawnych i pétwytrawnych to najczesciej
wtasciciele firm oraz menedzerowie, a tak-
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ze pracownicy umystowi z wyzszym wy-
ksztatceniem. Wina ziotowe cieszg sie naj-
wiekszym powodzeniem wsérdéd gospodyn
domowych. Wino najczes$ciej pijemy w to-
warzystwie rodziny lub przyjaciét. Respon-
denci najrzadziej spozywajg ten trunek
podczas spotkan ze znajomymi z pracy lub
w samotnosci. Szczegdtowe dane na ten
temat prezentuje wykres 3.

W badaniu dokonano ponadto analizy
psychograficznej, dzieki ktérej udato sie
stworzy¢ ramowy obraz poglgdowy konsu-
menta wybranego rodzaju alkoholu. Anali-
za ta, oprocz cech czysto psychograficz-
nych, porusza réwniez kwestie zachowan
konsumpcyjnych os6b spozywajgcych al-
kohole. Respondenci zostali poproszeni
o ustosunkowanie sie do par stwierdzen
i dokonanie oceny, ktére stwierdzenie jest
blizsze ich poglagdom. Posréd konsumen-
téw win panujg zgodne i zdecydowane po-
glady w pewnych aspektach. | tak koneser
win ziotowych deklaruje, ze rzadko zwraca
uwage na nowe reklamy, natomiast ci, kté-
rzy wybierajg wina z rodzaju stodkich
i potstodkich, czesto poréwnujg ceny da-
nego produktu w réznych sklepach, szu-
kajac tego, w ktorym jest ona najatrakcyj-
niejsza. &

Kolejna XXXII tura badan rynku napo-
jow alkoholowych w Polsce zostata prze-
prowadzona przez Centrum Badan Marke-
tingowych Indicator w | potowie grudnia
2014 roku. Badaniu poddano reprezenta-
tywng kwotowg prébe dorostych miesz-
kancow Polski liczacg 1000 oséb. Badanie
zostato przeprowadzone przy pomocy ze-
standaryzowanego narzedzia - bezpo-
$rednich (face-to-face) wywiadéw wspo-
maganych komputerowo (CAPI).
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Wykres 1a. Najczesciej spozywane marki wg deklaracji respondentéw — wina wytrawne i pétwytrawne (%).
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Wykres 2. Miejsca, w ktorych najczesciej spozywa sie wino (%).

u znajomych/przyjaciét

Jrodziny 74,5

we wiasnym domu | 68,5
w restauracjach | 6,6
w pubach 4,2
w klubach/dyskotekach 2,1

na swiezym powietrzu 1,7
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