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Wina grzane i miody pitne
WcCIgz sg produktem niszowym

Jan Garlicki, Centrum Badari Marketingowych Indicator, jgarlicki@indicator.pl

Zaledwie potowa sposrod dorostych
Polakow deklaruje, ze zna smak zaréw-
no miodu pitnego jak tez wina grzanego.

Obecnie wiele 0sob zmienia swoj styl zy-
cia i odzywiania na zdrowszy, coraz cze-
$ciej zwracamy uwage na to co jemy i pije-
my. Bardzo rozprzestrzenia sie moda na
produkty tradycyjne i regionalne. Do tej ka-
tegorii $miato mozemy przypisa¢ miody pit-
ne, ktére powstajg w wyniku fermentacji
brzeczki miodu pszczelego. Ale chociaz
promowanie ekologicznych i zdrowych pro-
duktéw jest coraz silniejsze, jak pokazujg
badania, w Polsce nadal miody pitne nie
cieszg sig duzg popularnoscia.

Miod pitny wedtug tradycji miat by¢ typo-
wym napitkiem Stowian, a p6zniej Sarma-
tow. Niestety, wspotcze$nie moda na pitny
miéd w Polsce jest naprawde niewielka.
Réwniez grzane wina nalezgce do kategorii
napojow rozgrzewajgcych stanowig w na-
szym kraju produkt niszowy.

W badaniu zwyczajéw i zachowan na
rynku napojéw alkoholowych w 2013 roku,
podobnie jak w minionych latach, analizie
poddano zwyczaje zwigzane ze spozywa-
niem tradycyjnych polskich napojow alko-
holowych — miodéw i grzanych win. Naj-
wigksze spozycie tych trunkéw przypada
szczegoblnie na miesigce jesienno-zimowe.
Mimo ze wtasnie w tym okresie, pdzng je-
sienig, przeprowadzony byt sondaz, to jed-
nak niewielki odsetek odpowiedzi wskazuje
na wcigz niewielkg popularno$¢ miodow
pitnych i win grzanych zaréwno w zakresie
zakupdw, jak i spozycia

Jesli grzaniec,

to przede wszystkim

Galicyjski...

Kategorie win grzanych od wielu lat
otwiera niekwestionowany lider — Grzaniec
Galicyjski. Wedtug najnowszych sondazy
ten produkowany przez Vinfort trunek wy-
biera 70,6% spo$réd sympatykéow win
grzanych. Co czwarty konsument ,grzan-
cow” deklaruje spozycie Zbojeckiego
Grzanego (23,5%), a co piaty gustuje
w Grzanym Staropolskim (17,6%). Szcze-

gotowy rozktad deklarowanego spozycia
marek win grzanych i miodéw przedstawia-
ja wykresy 1i 2.

Jesli mod, to tym razem

Dominikanski...

Jak wynika z najnowszych sondazy,
wsrod miodoéw pitnych najchetniej spozy-
wany jest miéd Dominikanski — wybiera go
co trzeci amator tego rodzaju alkoholu
(33,3%). Na kolejnych miejscach uplasowa-
ty sie¢ miody: Lubelski, Jabtkowy, Herbowy,
Gronowy oraz Bernardynski (kazdy po
16,7%). Jak wida¢, Polacy preferujg miody
0 wiekszej zawartosci alkoholu — péttoraki
i dwojniaki, ktére zwane sg miodami krolew-
skimi. W naszym zestawieniu 4 z 6 wskaza-
nych miodéw nalezg do kategorii krolew-
skich trunkow.

Deklarowane najchetniej spozywane
marki miodéw i win grzanych sg rowniez naj-
czesciej polecane przez sympatykéw tej gru-
py alkoholi. W kategorii win grzanych moze-
my zaobserwowac¢ ponownie triumf Grzanca
Galicyjskiego — ponad potowa badanych po-
leca wtasnie t¢ marke (64,7%). Rowniez po-
$réd miodoéw grzanych miod Dominikanski
utrzymat pozycje lidera — poleca go 33% re-
spondentow. Szczegbétowe wyniki przedsta-
wiajg wykresy.

Badanych zapytano o powody polecania
konkretnych marek trunkéw. Jak widzimy na
wykresie 5, smak i wysoka jako$¢ to czynni-
ki, ktére biorg pod uwage, rekomendujgc
dang marke, zarébwno sympatycy miodow,
jak i win grzanych. Atrakcyjna cena (11,8%),
promocje na marke oraz atrakcyjne opako-
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wanie (obydwa po 5,9%) to kolejne detale,
na ktére zwracajg uwage amatorzy grzanych
win, polecajgc trunki. Natomiast dla zwolen-
nikdbw miodéw pitnych ma znaczenie prestiz
marki, opinia znajomych oraz dodatkowa za-
cheta, taka jak sprzedaz tgczona czy kon-
kurs (kazdy po 16,7%).

Juz od czas6w $redniowiecza miody pit-
ne staty na stotach podczas licznych biesiad
i uroczystosci. Do dnia dzisiejszego potowa
respondentéw zapytana, przy jakiej okazji
pije miody pitne, wskazuje na uroczystosci
rodzinne (50,0%). Co trzeciemu badanemu
midd pitny pomaga zrelaksowac sie (33,3%),
a takze $wigtuje z nim urodziny oraz imieniny
(83,3%). Grzane wina najczesciej pijemy,
gdy chcemy sig odstresowac (41,2%) w do-
mowym zaciszu przy lampce rozgrzewajace-
go trunku. Swieta to kolejna okazja dla
29,4% badanych, by delektowac sie korzen-
nym smakiem gorgcego wina. Badani de-
klarujg, ze najczesciej niszowe rozgrzewa-
jace trunki (miody pitne i wina grzane)
spozywajg w towarzystwie najblizszej rodzi-
ny oraz przyjaciot.

Grzane wina i miody majg wtasciwosci
rozgrzewajgce oraz zapobiegajg przezig-
bieniom, dlatego sg idealnym trunkiem na
dtugie chtodne zimowe wieczory spedzane
w domu. Respondenci pytani o najczestsze
miejsca spozywania gorgcych trunkow wy-
mieniajg wtasne domy, ale takze mieszka-
nia znajomych czy rodziny. Puby i kluby
zajmujg trzecie miejsce na liscie, cho¢ co-
raz wiecej oséb przyznaje, ze te rozgrzewa-
jace trunki najlepiej smakujg na $wiezym
powietrzu. [
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Wykres 2. Deklarowane spozycie miodéw pitnych. Kolejna XXXI tura badan rynku napo-

Dominikanski (dwadjniak) 33,3 jow alkoholowych w Polsce zostata prze-
Lubelski (pottorak) prowadzona przez Centrum Badan Mar-

2i ketingowych INDICATOR na przetomie

Jabtkowy (dwojniak) listopada i grudnia 2013 r. Badaniu pod-
Herbowy (tréjniak) dano reprezentatywng kwotowg probe
Gronowy (pottorak) dorostych mieszkancéw Polski liczacg
Bernardynski (tréjniak) 1000 osdb. Badanie zostato przeprowa-
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Wysoka jakos¢
Atrakcyjna cena
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Atrakcyjnos¢ opakowania (butelki, puszki) ¥ Wina grzane

Prestiz marki 16,7 Miody pitne
Opinia znajomych 16,7
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Wykres 6. Okazje, przy ktérych spozywa sie miody pitne i wina grzane.

Dla relaksu, odstresowania sie 41,2
Swieta
Inne okazje '
Na imprezie B Wina grzane
Podczas urlopu ‘ 16,7 Miody pitne
e 0,9
Uroczystosci rodzinne ‘ 50,0
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