styczefr 2016 RYNK| ALKOHOLOWE

RAPORT RYNKOWY

Wino grzane? Bardzo chetnie

Jan Garlicki, Centrum Badari Marketingowych Indicator, jgar/icki@indicatonp/

W dawnej Polsce bez grzanego wina
€zy miodu nie mégt sig odby¢ Zzaden kulig
czy biesiada. Mysliwi nie wyobrazali so-
bie polowania bez chwili przerwy na spo-
Zycie tzw. grzanca, ktory napetniat ich od
Srodka przyjemnym cieptem. W minio-
nych dziesigcioleciach niemal o nich za-
pominalismy, lecz ostatnio, cho¢ zimy co-
raz cieplejsze, a za oknami Sniegu czy
mrozu jak na lekarstwo — paradoksalnie —
moda na ,grzance” zdaje sie powracagé.
Nie zmienia to faktu, ze nadal trunki te na-
leza do grupy produktow niszowych.

Produkty tradycyjne cieszg sie w ostatnim
czasie coraz wigkszym uznaniem i powodze-
niem, co jest spowodowane coraz wigkszg
Swiadomoscig Polakéw na temat aktywnego
stylu zycia i zdrowego odzywiania. Do takiej
grupy trunkéw zdecydowanie mozna zaliczyé
miody pitne oraz wina grzane, ktére w ostat-
nim czasie zdajg sie przezywaé renesans po-
pularnosci.

Na wykresie 1a przedstawiona jest rozpo-
znawalno$¢ wspomagana miodow pitnych,
natomiast na wykresie 1b prezentujemy zna-
jomos¢ wspomagang win grzanych. Warto
zaznaczy¢, ze wsérod trunkéw miodowych
najbardziej rozpoznawalna jest marka troj-
niaka o nazwie Staropolski Tradycyjny, ktéry
nieznacznie, bo zaledwie o 0,2 punkty pro-
centowe wyprzedza marke Kasztelarski.
W' poprzedniej edycji badania to wiasnie
Kasztelanski byt wskazywany przez respon-
dentow najczesciej i tym samym zajmowat
pierwsze miejsce. Co Czwarty respondent
wskazat Grzanca Biesiadnego na miodzie.
Natomiast marka miodu o nazwie Korzenny
otrzymata 23,6%.

Kategorig grzanych win, jak co roku,
otwiera niekwestionowany lider — Grzaniec
Galicyjski. Ten produkowany przez Vinfort
trunek wyprzedza swoich konkurentow
0 ponad 10 punktéw procentowych. Re-
spondenci proszeni o wymienienie znanych
im grzanych win, wtasnie Grzanca Galicyj-
skiego podawali najczesciej, co $wiadczy
0 silnym zakorzenieniu marki krakowskiego
producenta w $wiadomosci konsumentow.
Na drugiej pozycji znalazta sie za$ marka

Grzane Staropolskie, a tuz za nig Zbdjeckie
Grzane.

Jak wynika z najnowszej tury badarn CBM
Indicator dotyczacych zwyczajow  zakupo-
wych win i miodéw pitnych, amatorzy trunkéw
robionych z miodu najczesciej zaopatrujg sie
W nie w sklepach wielkopowierzchniowych
(hipermarket lub supermarket). W poréwna-
niu z poprzednimi latami zdecydowanie wzro-
sta popularnosé wyspecjalizowanych skle-
péw monopolowych, w ktorych kupuje ponad
30% badanych. Konsumenci miodéw pitnych
najrzadziej na zakupy udajg sie do osiedlo-
wych sklepikéw. Wiecej na ten temat znaj-
dziemy na wykresach 2a i 2b

Analizy korelacyjne dotyczace zwycza-
jow zakupowych konsumentéw win grza-
nych wskazuja, iz ta grupa po swoje ulubio-
ne alkohole udaje sie do duzych sklepéw.
Rowniez co trzeci amator win grzanych ku-
puje je w wyspecjalizowanym sklepie mo-
nopolowym. Co dziesiagty z respondentow
nabywa popularne »grzance” w lokalnych
sklepach osiedlowych.

Czynniki wyboru

Najnowsza tura badars CBM Indicator po-
twierdza, iz amatorzy miodéw pitnych
przede wszystkim stawiajg na wysokg ja-
kos¢, jezeli chodzi o czynniki determinujgce
wybor ulubionej marki. Blisko 60% respon-
dentéw deklaruje, iz przy wyborze danej
marki kierujg sie jakoscia. Na drugim miej-
scu wsrdd najwazniejszych czynnikéw znaj-
duje sie smak danej marki, natomiast na
trzecim miejscu — atrakcyjna cena trunku,
wazna réwniez dla ponad pofowy respon-
dentéw. W duzo mniejszym stopniu znaczg-
ca jest atrakcyjnosé opakowania lub przy-
zwyczajenie do danej marki, co pokazuje
wykres 3a.

Nabywcy grzanego wina oraz miodow
pitnych to zazwyczaj osoby, ktore sg lojal-
ne wobec danej marki — tzw. long loyals
badz tez takie, ktére przy zakupie kierujg
sig zachowaniem statej jakosci (klasy) pro-
duktu - preferujg dwie lub trzy marki o zbli-
zonej jakosci (tzw. rotators). Warto zwréci¢
uwage na fakt, iz czeéé sympatykéw mio-
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dow pitnych jest bardzo wrazliwych na pro-
mocje - co pigty badany deklaruje, ze sko-
rzystatby z akgji promocyjnej i kupit trunek
oferowany na najbardziej korzystnych wa-
runkach.

W kategorii win grzanych prym wiedzie
czynnik smaku — okazat sie wazny az dla
61,5% respondentéw. Ponad potowa ama-
toréow rozgrzewajgcego wina wskazata tak-
ze .na wysokg jako$é oraz atrakcyjng cene
jako czynniki determinujace zakup danej
marki. Najmniej wazne sg dla nich przy-
zwyczajenie do marki oraz jej dostepno$é —
na te czynniki zwracat uwage co pigty ba-
dany. Szczegétowe informacije prezentujemy
na wykresie 3b.

Wina grzane i miody pitne to gatunki alko-
holi najczesciej Spozywane w zimnych mie-
sigcach. Swoje niezwykfe dziatanie grzane
wina i miody pitne zawdzigczajg nie tylko wy-
sokiej temperaturze, ale nade wszystko przy-
prawom korzennym. Gozdziki, cynamon, im-
bir, wanilia, gatka muszkatotowa — to tylko
niektére z dodatkéw, ktére dodajg im charak-
terystycznego stodko-gorzkiego smaku oraz
korzennego zapachu.

Jak wynika z najnowszego badania CBM
Indicator te alkohole najchetniej spozywamy
w towarzystwie rodziny lub znajomych. Popu-
larnie nazywane ,grzarcami” wina najczesciej
towarzyszg nam podczas réznego rodzaju
imprez oraz w trakcie $wiat. Podobnie miody
pitne spozywamy zazwyczaj podczas imprez
oraz przy okazji spotkan Swigtecznych. Naj-
rzadziej za$ siggamy po te trunki na urlopach
lub w klubach i dyskotekach. |

Kolejna XXXIIl tura badan rynku napojow
alkoholowych w Polsce zostata przeprowa-
dzona przez Centrum Badan Marketingo-
wych INDICATOR na przetomie listopada
i grudnia 2015 r. Badaniu poddano reprezen-

tatywng kwotowg probe dorostych miesz-
kancow Polski liczacg 1000 oséb. Badanie
Zostato przeprowadzone przy pomocy ze-
standaryzowanego narzedzia - wywiadéw
kwestionariuszowych.
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Wykres 1a. Miody pitne - znajomos$¢ wspomagana (%).

Staropolski tradycyjny (trojniak)

30,0

Kasztelanski (tréjniak) 29,8

Grzaniec Biesiadny na miodzie
Korzenny (czwérniak) 23,6
21,3

Staropolski (dwdjniak)

Wykres 1b. Wina grzane - znajomos¢ wspomagana (%).

Grzaniec Galicyjski (Vinfort) 35,8

Grzane Staropolskie
Zbojeckie Grzane
Grzane Starotorunskie (Vinpol)

Florianskie (Ambra)

Wykres 2a. Miejsca zakupowe — miody pitne (%).

hipermarkety

supermarkety
sklepy monopolowe
delikatesy

sklepy osiedlowe

Wykres 2b. Miejsca zakupowe - wina grzane (%).

supermarkety
hipermarkety
sklepy monopolowe

delikatesy

sklepy osiedlowe

Wykres 3a. Czynniki wptywajace na zakup danej marki miodu pitnego (%).

Wysoka jakos¢ 59,0
Smak 56,2
Atrakcyjna cena 534

Atrakcyjnos¢ opakowania
(butelki, puszki)

Przyzwyczajenie 22,5

Wykres 3b. Czynniki wptywajace na zakup danej marki wina grzanego (%).

Smak 61,5
Wysoka jakos¢
Atrakcyjna cena

Przyzwyczajenie

Dostepnos¢ (mozna kupi¢ wszedzie)
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