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Zasmakuj w kolorach
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Kolorowe wodki smakowe maja dtuga
tradycje na polskim rynku napojow alko-
holowych.

Kilkusetletnia historia wytwarzania woé-
dek na ziemiach polskich powoduije, ze wta-
$nie w naszym kraju przechowywane sg naj-
starsze europejskie tradycje przemystu
spirytusowego. Dzigki nim polska wodka na-
lezy do najlepszych i najbardziej cenionych
na $wiecie. Wysoka pozycja tego alkoholu
w strukturze $wiatowego rynku jest wyni-
kiem potfgczenia wielowiekowych tradycji,
oryginalnoéci receptur przekazywanych
przez pokolenia mistrzéw, a takze stosowa-
nia alkoholu etylowego, produkowanego ze
starannie wyselekcjonowanych zb6z i ziem-
niakow.

Pierwotnie stowo ,wédka” dotyczyto wod
leczniczych na bazie alkoholu, jednak od
przetomu XV i XVI wieku oznaczato réwniez
mocny trunek alkoholowy, zwany takze go-
rzatkg. Dla wspotczesnego Polaka woédka
jest tym, czym wino dla Francuza czy whisky
dla Szkota. Od XV wieku, kiedy na terenach
Polski zaczeto pedzi¢ wodke z zyta, popu-
larnos¢ oraz spozycie tego trunku systema-
tycznie rosto. Gdy nastapity zmiany ustroju
panstwowego, rozwineta sie gospodarka
oraz handel, produkowano wiecej zboza,
a co za tym idzie - takze i wédki. | tak spo-
zywanie tego trunku stato sie nieodtgcznym
elementem wszelkiego rodzaju biesiad, uro-
czystosci, a takze wazng czescig zycia to-
warzyskiego. Nic zatem dziwnego, ze wod-
ka petni do dzi§ istotng role w zyciu
dorostego Polaka.

Petne mocy, petne koloru

Na przestrzeni wiekow rozmaitos$¢ i bo-
gactwo wodek wcigz rosty i jest tak po dzi$
dzien. Na poczatku byt to tylko wodny roz-
twér spirytusu etylowego, do ktérego
z czasem zaczeto wigczac rozne sktadniki
smakowo-zapachowe. Ponadto w dzisiej-
szych czasach dodaje sie niekiedy rézne
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barwniki, ktére pomagajg w osiggnieciu
pozadanego koloru trunku. Woédki smako-
we doskonale nadajg sie do picia bez do-
datkéw, ale stanowig tez ciekawy sktadnik
wielu drinkéw ze wzgledu na walory sma-
kowe oraz wizualne.

Popularno$¢ wédek kolorowych rosnie
w Polsce z roku na rok. Jak pokazuje naj-
nowsza tura badan CBM Indicator, konsu-
menci deklarujg znacznie czestszy zakup
waédek kolorowych w 2012 roku niz w latach
poprzednich. Analiza poréwnawcza wyni-
kow z minionych lat wskazuje, iz zaintere-
sowanie tego typu trunkami systematycznie
rosnie — mozna zaobserwowac skok o po-
nad 7 punktéw procentowych w odniesieniu
do 2011 roku. Szczegoétowe dane przedsta-
wia wykres 1.

Smaki owocowe

najpopularniejsze

Tak duzy przyrost w deklaracjach konsu-
menckich dotyczacy zakupu wédek koloro-
wych moze by¢ skutkiem coraz bardziej r6z-
norodnego rynku. Klienci majg do dyspozycji
wcigz rosngcy wybor rozmaitych marek ofe-
rujgcych coraz wiecej wariantbw sma-
kowych. Smaki sg najprzerozniejsze: po-
czynajgc od ostrych, pikantnych, poprzez
aromatyczne, wzbogacone nutami korzen-
nymi, a skonczywszy na nutach stodkich —
owocowych i miodowych. Co trzeci badany
wybiera smak cytrynowy (32%), a 22,9% re-
spondentéw preferuje smak zurawinowy.
Czarna porzeczka (16,2%) oraz ziota (15,8%)
to ulubione smaki co széstego konsumenta
wodek. Wigcej danych prezentujemy w wy-
kresie 2.

Zubrowka zn6w na topie

Zubréwka jest to mieszanka zytniego
spirytusu oraz turowki wonnej — gatunku
trawy, ktéra rosnie w Puszczy Biatowie-
skiej. W kazdej butelce tego trunku za-
mknigte jest jej zdzbto, dzieki ktéremu wod-

ka uzyskuje aromat, smak oraz zottawy
kolor. Ten trunek cieszyt sie popularnoscig
juz posrod polskiej szlachty. Po dzi$ dzien
konsumenci pijacy wodki smakowe najcze-
$ciej wybierajg Zubréwke (29,3%). Co piaty
badany za$ wskazuje Finlandie (21,8%),
ktora w swojej ofercie posiada kilka warian-
tow smakowych (np. limonka, czarna po-
rzeczka czy przyprawy korzenne). Posrod
najczesciej wybieranych marek wodek ko-
lorowych na trzecim miejscu znajduje sie
Zotadkowa Gorzka — 17,9% respondentéw
gustuje w jej stodko-gorzkim smaku oraz
korzennym aromacie. Szczegétowe dane
znajdujg sie na wykresie 3.

Ponad potowa konsumentéw, wybiera-
jac marke wédek kolorowych, zwraca uwa-
ge w pierwszej kolejnosci na wysokg ja-
koS¢ produktu (69,6%). Smak (63,0%)
znajduje sie na drugim miejscu, co nie po-
winno dziwi¢, gdy rozpatrujemy zakup wo-
dek smakowych. Dla potowy konsumen-
tow atrakcyjna cena (50,0%) ma znaczenie
przy wyborze marki. Co trzeci respondent,
siegajac w sklepie po kolorowy trunek, kie-
ruje sie przyzwyczajeniem (37,0%) oraz
opinig znajomych (32,6%). Dane te ilustru-
je wykres 4. ™

Kolejna XXX tura badan rynku na-
pojow alkoholowych w Polsce zostata
przeprowadzona przez Centrum Ba-
dan Marketingowych INDICATOR
w | potowie grudnia 2012 r. Badaniu
poddano reprezentatywng kwotowg
probe dorostych mieszkancéw Polski
liczacg 1000 os6b. Badanie zostato
przeprowadzone przy pomocy ze-
standaryzowanego narzedzia - bez-
posrednich (face-to-face) wywiadéw
kwestionariuszowych.
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Wykres 2. Preferowane smald dek!mbro '

Cytrynowy (citron lemon)

Zurawinowy (cranberry) 22,9%

Czarna porzeczka
(blackcurrant)

16,2%

Ziotowy (herbal) - 15,8%
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